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Ozel Nakishi New Era Sapkalar mi, Richardson 112 mi? is Alicilari icin Baz Uriin Se¢im
Rehberi

Details

Kisa cevap: Ust segment, sert yapili bir tepe ve taninmis bir perakende markasi istiyor, bedenli
oOlcUleri ve yan taraftaki goriinlr bayragi yonetebiliyorsaniz 6zel nakish New Era sapkalarini secin. Tek
ayarlanabilir bedende, nakisin yalnizca 6n panellerle sinirli oldugu, rahat tarzda file arkal bir trucker
icin Richardson 112 modelini secin. Kendi etiketlerinize ihtiyaciniz varsa, tgincu taraf marka isareti
istemiyorsaniz ya da 6zel bir spesifikasyon gerekiyorsa 6zel markali bir OEM sapka secin.

Ozel nakisli New Era sapkalari arayan alicilarin cogunun logosu ve teslim tarihi zaten hazirdir. Eksik
olan cogunlukla baz Grlnleri karsilastirmanin net bir yoludur. Sapkayi yalnizca marka adina bakarak
secmek dngorulebilir sorunlara yol acar. Bedenli bir 59FIFTY icin tam bir beden serisi gerekir. New Era
bayragi 1 yan paneli kaplar. Richardson 112 modelinin file arka kismi yan yaziyi tasimaz. Alcak ve
yumusak yapili bir tepe, genis bir logoyu okunmaz hale gelene kadar kicultebilir.

Bu sorunlar 6nemlidir, ¢linkl alicilar kaliteyi birka¢ saniyede degerlendirir. PPAI'nin tiketici
arastirmasinda kisilerin 60 % oranindan fazlasi, kot malzeme veya iscilikle yapilmis bir promosyon
urinind hemen reddedecegini, 57 % oranindaki kisi ise logosu net oldugu igin bir markayi
hatirladigini belirtti (PPAI Research, “5 Saniyelik Etki”™). Sectiginiz baz Grln, logonuza ne kadar yer
kalacagini, sapkanin karma bir ekibe nasil oturacagini ve markanizin yaninda kimin markasinin
duracagini belirler. Bu rehber, ana New Era siluetlerini, Richardson 112 modelini ve 6zel markali bir
OEM sapkayi tam olarak bu noktalarda karsilastiriyor.
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Ozel Nakishi New Era Sapkalar Nedir?

Bu terim sunu tanimlar: markal baz urun, yani hazir stok olarak satin alinip ardindan fason bir
nakisci tarafindan logonuzla suslenen orijinal bir New Era sapka. Yeni bir sapka siparis etmis
olmuyorsunuz. Kendi Ureticisinin kimligini tasimaya devam eden mevcut bir trline dikis ekliyorsunuz;
yan paneldeki nakisli New Era bayragi ve markanin i¢ etiketleri de bu kimlige dahildir.

Ote yandan, 6zel nakisli 112 sapka ayni modeli farkli bir baz triinde izler. Richardson 112, sert yapili
pamuk karisimi bir 6n kismi, file arka kismi, 6nceden kavisli siperi ve plastik citcitli kapamasi olan 6
panelli bir trucker sapkadir. Her iki yol da 6zel markali OEM sapkadanfarklidir; OEM sapkay! bir
fabrika sizin spesifikasyonunuza gore uretir ve markanizla etiketler. OEM'de kumasi, tepe yuksekligini,


https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-the-5-second-impact/

on yaplyl, kapamayi ve ic etiketleri siz belirlersiniz. Sapka yapisina yeni basliyorsaniz, 6zel nakisli
beyzbol sapkalari sayfamiz standart 6 panelli yapiyi anlatir. Bu makale yalnizca baz drtn kararina
odaklanir.

Baz Uriin Secimi Neden Eskisinden Daha Onemli

Sapka Urunleri artik ek bir kalem degil, 6n saftaki bir promosyon kategorisidir. Sapkalarin ABD'deki
promosyon Urinu distribltor satislari icindeki payi 7,2 % duzeyindeyken, 2023 to 9,0 % doneminde ve
2024 itibariyla canta ve seyahat drunlerini gegerek Uglncl siraya yukseldi (PPAI Magazine, Nisan
2025%). PPAI'nin o yila ait raporu, sapka talebindeki artisin bir kismini secimle ilgili promosyonlara ve
kar amaci gitmeyen kuruluslarin tedarik faaliyetlerine bagliyor; toplam $26,78 milyar blytkligindeki
bir pazar icinde (PPAI PPAI 2024 Satis Hacmi Raporu™). Kanalin hacmi $27,1 milyara ulasti; bu rakam
2025 yilina ait, ancak blyiime tarife ve biitce baskisi altinda yavasladi (PPAI, Ocak 2026™).

Alcilarin zevki de perakende Urinlerini andiran sapkalara kayiyor. PPAI'nin Aqustos 2026 tarihli sapka
drunleri yazisi, markalarin buyuk logolar yerine ton sur ton nakisi ve kuguk, sik dokulu isaretleri
giderek daha cok tercih ettigini bildiriyor ve sapka Urlnlerini bir reklam panosundan ok bir “stil
parcas!” olarak tanimliyor (PPAI, “Perakende Kalitesindeki Sapkalar”™). Bu egilim, New Era gibi adi
bilinen baz Urlnlerin neden kurumsal alicilan ¢ektigini agikliyor. Ayni zamanda kiicuk ve zarif bir
logonun tepe ve panel secimini daha az degil, daha fazla 6nemli kildigini da acikliyor.

Ozel Nakisli New Era Sapka mi, Richardson 112 mi Secmeli?
Bu adimlari sirayla izleyin. Her biri, numune igin para harcamadan 6nce secenekleri eler.

Adim 1: Stil secmeden once beden modeline karar verin

Beden, ilk ayrim noktasidir. New Era 59FIFTY gercek anlamda bedenli bir sapkadir ve tek tek bas

dlcllerinde satilir. Ust segment bir gériniim ve his verir, bazi kullanicilar da bedenli sapkalari daha Ust
dlzey bir tercih olarak gortr. Bunun bedeli karmasikliktir: bas 6lculerini toplamaniz, bir beden dagilimi
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siparis etmeniz ve kimsenin istemedigi bedenlerde artan stoku kabullenmeniz gerekir. 39THIRTY
birka¢ beden araliginda esnek bir bant kullanir; bu bir orta yoldur. 9FIFTY snapback, 9TWENTY
strapback ve Richardson 112 snapback modellerinin her biri tek ayarlanabilir bedende gelir. Hediye
dagitimi, yeni ise baslayanlar icin setler veya bedenlerini bilmediginiz etkinlik personeli icin
ayarlanabilir kapama neredeyse her zaman pratik secimdir.

Adim 2: Tepe profilini logo sekline gore secin
Tepe yuksekligi, dn panellerin sundugu dikey alani belirler.

e Yuksek tepeli, sert yapili (59FIFTY, 9FIFTY): Bu sapkalarin 6n yUzu uzun ve dizdur; Ust
liste dizilmis veya kare formlu isaretlere uyar. Ozellikle diiz siperle gériiniim cesur ve sokak
modasina yakindir.

e Orta profilli, sert yapili (39THIRTY, Richardson 112): Bu sapkalarin 6n kismi daha kisa ve
daha kavislidir. Genis yatay yazi logolari iyi ¢calisir. Uzun armalarin genellikle ktcultilmesi
gerekir.

¢ Alcak profilli, yumusak yapili (9TWENTY): Klasik “baba sapkasi” formunun én yuzu
yumusaktir ve sert bir astan yoktur. Sik dikisli, yazi agirlikh logolar burusabilir veya paneli iceri
cekebilir. En iyi sonucu basit, az dikisli isaretler verir.

Nakiscilar standart sapkalarda genellikle yaklasik 4 in¢ genisliginde ve 2 in¢ yuksekliginde bir 6n nakis
alanindan séz eder ve harf boyunun yaklasik 0,25 incten (6 mm) klcik olmamasini 6nerir. Bunlari
pratik kurallar olarak degerlendirin ve kullanacaginiz baz uriin Uzerinde dogrulayin. Daha alcak
tepelerde kullanilabilir yukseklik daha da azalir.

Adim 3: File mi, tam sert yapili paneller mi secin

Richardson 112 modelinin file arkasi; acik hava ekipleri, ciftci pazarlari ve yaz etkinlikleri icin sapkay
serin tutar. File ayni zamanda dekorasyonu sinirlar. Cogu nakisci acik file Gzerine dikis atmaz ya da
orada yalnizca ¢ok kicuk isaretler diker; ¢ciinkl acgik 6rgu yapi sekil bozar ve dikislere tutunacak ¢ok
az zemin birakir. Bir 112 Gzerinde yalnizca 6n panel nakisi planlayin. Tamami twill olan New Era



siluetleri her panelde dolgun kumas sunar, dolayisiyla yan ve arka isaretler mimkdan olur. Bu, 6n
logonun yaninda baska bir yerde web sitesi, slogan veya takim adi isteyen programlar icin 6nemlidir.

Adim 4: Bayrak dahil, nakisa acik bolgeleri haritalayin

Cogu New Era sapkasi, markanin bayragini kullanicinin sol yan panelinde nakisli olarak tasir. Bu panel
fillen aynlmistir; ikincil isaretler bu ylizden sag yana ya da sapka tasarimi izin veriyorsa kapamanin
ustindeki arka kisma yerlestirilir. Snapback veya strapback modellerde acikligin Ustiinde yalnizca dar
bir kemer alan kalir. Bedenli bir 59FIFTY ise kesintisiz bir arka panele sahiptir; bu, bir slogan veya
sehir adi icin kullanislidir. Hem New Era sert yapili sapkalarin hem de Richardson 112 modelinin 6n
kisminda orta dikis bulunur; bu yuzden logo, dikisi temiz bicimde gececek sekilde dijitize edilmelidir.
Pratikte cok ince yazilar, 112 siparislerinin en sik sorun yasadigi noktadir: nakiscilar, ana logo iyi
dikilse bile kicuk kelimelerin bu tepede okunmaz hale geldigini bildiriyor.

Adim 5: Tasarimi onaylamadan once lisans ve marka kurallarini kontrol edin

Markall bir baz arun, ortak markalama demektir. Logonuz, her sapkada New Era'nin veya
Richardson'in isaretinin yaninda yer alir. Birgcok kurumsal hediyede amac¢ budur; cinki alici kaliteli bir
markayi tanir. Bu dizen dort durumda sorun yaratir:

e Marka minhasirhgi: Marka yonergeleriniz sirket trlinlerinde Gglincu taraf logolarini yasakliyor
olabilir ya da sapkalar kendi perakende Urlnundz olarak satiyor olabilirsiniz.

e Lisansli isaretler: Profesyonel ve Universite takimi logolari ticari markadir. New Era'nin resmi
lisansl sapkalari ayri s6zlesmeler kapsaminda Uretilir ve baz Gran satin almak, bir nakisciya
takim isaretini dikme hakki vermez. Pazarin lisansli kismi buyuktur: yaklasik $124 milyar, ABD
markall Grtn toplami olan $174 milyarin icinde yer aliyor (PPAI ve Oxford Economics tahmini,
kaynak:PPAI x Oxford Economics™). Marka sahipleri de isaretlerini buna gére korur.

e Zimni onay: Suslenmis sapkalar yeniden satiyorsaniz baz Granu durustce tanimlayin. Sapka
ureticisinin Urun serinizi destekledigini veya birlikte Urettigini ima eden GrGn metinleri
yazmayin.

o Etiketlerin cikarilmasi: Markali bir baz arand kendi 6zel markanizmis gibi géstermek icin
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ureticinin etiketlerini sokmek, etiketleme ve ticari marka sorunlari dogurur. Kendi etiketlerinizi
istiyorsaniz OEM daha temiz bir yoldur.

Bu makale ticari marka konularina degindiginde genel bir yonlendirme sunar, hukuki tavsiye vermez.
Yeniden satis veya lisansl logo iceren her programi bir hukuk danismanina inceletin.

Adim 6: Tam olarak kullanacaginiz baz uriin tizerinde numune nakis onaylayin

Bir 112 Gzerinde onaylanan logo, bir 9TWENTY. Uzerinde ayni sekilde dikilmez. Daima nihai sapka
uzerinde, nihai iplik renkleriyle hazirlanmis fiziksel bir numuneyi onaylayin. Onay surecinin tamami
icin sapka siparis rehberimize bakin; bu rehber onu tekrarlamaz.

Adim 7: Ozel markali OEM sapkanin ne zaman daha iyi secim oldugunu bilin
Asagidakilerden en az biri gecerliyse OEM sapkaya gegin:

« Uclincii taraf isareti olmayan kendi dokuma etiketinize, baskili i¢ seridinize veya dzel ter
bandiniza ihtiyaciniz var.

¢ Logonuz dikissiz ya da daha sert bir 6n panele, belirli bir tepe yuksekligine veya hicbir katalog
baz Urinunde bulunmayan bir kumasa ihtiyac duyuyor.

e Tekrar siparis planliyorsunuz ve bir katalog rengi Gretimden kalktiginda degismeyecek bir
spesifikasyon istiyorsunuz.

e Bir perakende hatti kuruyorsunuz ve markaniza uygun ambalaj ile etiketlere ihtiyaciniz var.

Bunun bedeli planlama suresidir. Katalog stokunun aksine OEM sapka, seri Uretimden dnce gelistirilir
ve numunelenir; bu ylzden takvimi buna gore yapin. Hiz zaten promosyon alimlarinda belirleyici: en
blyuk distribatérlerin 68,8 % kadari, son alicilarinin daha hizh teslimata ve acil hizmete dncelik
verdigini séyltyor (PPAl Research, Ekim 2025"). OEM programi, planli bir lansman veya sirekli bir
uniforma icin en iyi sonucu verir; gelecek hafta lazim olan bir sapka icin degil.

Ozel markali bir sapka, etikette yer alanlardan da sizi sorumlu kilar. Elyaf icerigini belirtmeyi
secerseniz, yuzeyin en fazla 15 % kadarini kaplayan nakis, ABD etiket ifadesi olan “exclusive of
decoration” (dekorasyon haric) ifadesiyle beyan edilebilir (16 CFR § 303,12"). Pamuklu sapkalar
ayrica elyaftan bitmis Griine kadar kayit gerektirir; ¢linki i¢c Giivenlik Bakanhgi pamuk ve
konfeksiyonu zorla calistirmaya yonelik ithalat denetiminde 6ncelikli sektérler olarak listeliyor (DHS
UFLPA SSS™). Kurallarin tamami su sayfamizda 6zetlenmistir: Griin sayfasi.
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Yan Yana Karsilastirma: New Era Siluetleri, Richardson 112

ve OEM

Baz uiriin
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Baziirin Tepe ve yap Beden ve Arka Nakisa acik Ucuncu taraf En uygun

kapama paneller bolgeler markalama kullanim
) Kendi markah
%Zaerlkah Spesifikasyona Herhangi bir Sizin Eazlalrewasmda Yalnizca sizin Esrr::((leiznde,
gore Uretilir kapama seciminiz 3 etiketleriniz =",
OEM planlanir uniformalar,

0zel programlar

Gosterim basina maliyet, ekstra planlamanin neden karsiligini verebilecegini aciklar. ASI'nin 2026
Reklam Gosterimleri Arastirmasi, $13 fiyath bir beyzbol sapkasinin ortalama gosterim basina
maliyetinin yaklasik sentin onda Uci oldugunu tahmin ediyor (ASI, Mart 2026"%). Bu rakam yalnizca
insanlar sapkayi gercekten takarsa gecerlidir. Bu sonugcta, yandaki marka adindan ¢ok bedene
oturma, tepe sekli ve okunakli bir logo belirleyici olur.

SSS

SSS: New Era bayragi cikarilabilir veya uzeri dikilebilir mi?

Genellikle hayir. Bayrak bitmis sapkanin bir parcasidir ve Ureticisini belirtir. Uzerini kapatmak veya
cikarmak, degistirilmis bir markal Griin ortaya cikarir ve ticari marka sorularina yol acabilir. Uclincii
taraf isareti olmayan bir sapkaya ihtiyaciniz varsa 6zel markali bir OEM sapka talep edin.

SSS: Ozel nakish bir 112 sapka, kiiciik yazili logolar icin iyi bir secim mi?

Yalnizca yaziyi sadelestirirseniz. 112 modelinin orta yUkseklikteki 6n yGzu ve orta dikisi sinirli yer
birakir; nakiscilar da ince sloganlarin bu modelde okunmaz hale geldigini sik sik bildirir. Yazi logosunu
buyatun, ikinci satin ¢ikarin ya da yan veya arka nakisa izin veren dolgun panelli bir sapkaya tasiyin.

SSS: Personel uniformasi icin bedenli mi, snapback mi?

Bedenli modeli (59FIFTY) yalnizca bas dlculerini toplayabiliyor ve bedene gére yeniden siparis
verebiliyorsaniz secin. Degisen personel, etkinlikler veya bilinmeyen alicilar i¢in 9FIFTY ya da 112 gibi
bir snapback ya da esnek yapih bir 39THIRTY, artan beden stokunu énler.

SSS: Bir New Era baz uriiniine profesyonel veya universite takimi logosu ekleyebilir
miyim?

Hak sahibinden izin almadan hayir. Takim isaretleri sapkanin kendisinden ayri lisanslanir ve baz Grin
satin almak bu haklar icermez. Kendi kurulusunuzun logosunu kullanin ya da lisansli bir kanal
Uzerinden calisin.

SSS: File arka, nakisin daha ¢cabuk asinmasina yol acar mi?

Bir 112 Uzerindeki dn nakis, destekli pamuk karisimi bir panele oturur; bu ytzden file dmrunu
kisaltmaz. Sinirlama yerlesimdedir: acik file dikis icin kotd bir zemindir, bu ytzden ikincil isaretleri
dolgun panellere planlayin.

SSS: Markali baz urun almak yerine ne zaman OEM teklifi istemeliyim?

Kendi etiketlerinize, 6zel bir spesifikasyona, dikissiz veya daha sert bir 6n yuze ya da birka¢ sezon
boyunca yeniden siparis vereceginiz bir sapkaya ihtiyac duydugunuzda OEM teklifi isteyin. Hizl
teslimat gerektiren tek seferlik bir etkinlik icin sislenmis katalog baz urunleri genellikle daha hizli
yoldur.
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Onemli Cikarimlar

e Sapkalar artik temel bir promosyon kategorisi; bu ylizden baz uriun secimi bir marka

karanidir. — Sapkalarin ABD distribtor satislarindaki payi 7,2 % duzeyinden 9,0 % duzeyine
yukseldi; donem: 2023 ile 2024 arasi (Kaynak).

¢ Okunaklh bir logo hatirlanirhigi artirir; bu da on yuksekligi yeterli tepeleri one cikarir.

— Tuketicilerin 57 % orani, logosu net oldugu icin bir markayi hatirladi (Kaynak).

o Kotu yapim, marka adi tasiyan bir baz iriinin getirdigi prestiji ortadan kaldirir. —

Tlketicilerin 60 % oranindan fazlasi, kotd malzeme veya iscilikle yapilmis bir Grini hemen
reddeder (Kaynak).

e Takim ve lig isaretleri lisans gerektirir; baz urinun kendisi hicbir hak vermez. —

Lisansh arunler yaklasik $124 milyar tutuyor; bu, ABD'deki markal drinlerde $174 milyarlik
toplamin icindedir (Kaynak).

* Gercekten takilan bir sapka, pazarlamadaki en ucuz gosterimlerden biridir. — $13

fiyath bir beyzbol sapkasinin gosterim basina ortalama maliyeti yaklasik 0,3 sent (Kaynak).

Sonuc

Markadan degil, kullanicilardan baslayin. Bedenler biliniyorsa ve Ust segment, ortak markali bir
gorunim mesajiniza yardimci oluyorsa dogru baz Urin bir New Era siluetidir. Cesur bir 6n ylz icin
59FIFTY veya 9FIFTY, daha temiz, orta yukseklikte bir profil icin 39THIRTY modelini kullanin. Sapka
aclk havada karma bir kalabalik tarafindan takilacaksa ve logonuz basit ve yatay ise, nakisi 6n
panellerde tuttugunuz suirece Richardson 112 rahat bir fiyat noktasinda isi gorir. Logo programiniz
kendi etiketlerinizi, 6zel bir spesifikasyonu veya istikrarli bir yeniden siparisi gerektiriyorsa markal
baz UrUnleri atlayin ve sapkanin kendisini Uretin.

Son secenegi degerlendiriyorsaniz logonuzu ve hedef kullanimi bize 6zel nakisli beyzbol sapkalari
sayfamiz Gzerinden iletin. Tasarima hangi tepe, 6n yapi ve kapamanin uydugunu size soyler,
programiniza 6zel adet ve sure teklifi veririz.
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