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El ilani ve Katlamali Brosiir Baskisi: Tek Yaprak mi, Katlamal Format mi? B2B Karar
Rehberi

Details

Kisa cevap: El ilani ve katlamali brosur baskisinda, kampanyada tek bir teklif ve tek bir harekete
gecirici mesaj varsa ve okuyucu materyale yalnizca birkag saniye ayiriyorsa tek yaprak el ilanini segin.
Mesaj birkac icerik blogu gerektiriyorsa, materyal tezgahta duracak ya da ¢antayla eve gidecekse ve
amac aninda tepki almak degil aciklama yapmaksa katlamali brosiiri secin. Once formati belirleyin,
sonra fiyat teklifi isteyin.

Format karari neden genellikle fiyat teklifinden once yanhs
gidiyor

Baski alicilarinin cogu bir formatla degil, bir adet ve bir teslim tarihiyle ise baslar. Pazarlama ekibi
metni yazar, biri matbaadan “el ilani” igin fiyat ister ve mesajin diiz mi yoksa katlamali mi olmasi
gerektigi sorusu tasarimla degil, varsayilan olarak yanitlanir. Format da degistirmenin en pahali
oldugu prova asamasinda kilitlenir.

Maliyet iki 6ngorulebilir bicimde ortaya cikar. Tam bir hizmet menUsind, fiyat kademelerini, bir
haritayi ve kosullari tasimasi istenen tek yaprak, insanlarin géz gezdirip attigi kliclk puntolu bir yazi
duvarina dénusur. Tek satirlik bir hafta sonu teklifi icin hazirlanan (¢ katli brosurde ise 6 panelin
dordl stok fotograflarla doldurulmus olarak kalir. Her iki durumda da alici yanlis materyale para oder;
prova sonrasinda yerlesimin yeniden kurulmasi gerekirse yeniden baski kampanyayi etkinlik tarihinin
otesine itebilir. Cevrim ici el ilani siparislerine iliskin kamuya agik yorumlarda kagirilan teslim tarihleri
en sik dile getirilen sikayetlerden biridir ve gec yapilan bir format degisikligi bunu yaratmanin en
kolay yollarindan biridir.

Cdzum, kimse fiyat istemeden dnce yurutulen kisa bir karar surecidir. Bu rehber size o sureci sunar:
dort etken, bir puanlama tablosu, bir maket testi ve matbaanin tahmin yiritmeden fiyat verebilecegi
bir brif.

Bu rehberde

El ilani ve katlamali brosir baskisinin kapsami
Nasil karar verilir: dort etkenli yontem

El ilani ile katlamali brostr: yan yana karsilastirma
Hangi format hangi kampanyaya uygun

SSS

Onemli cikarimlar

Sonuc

NouswNE

El ilani ve katlamali brosur baskisinin kapsami ve terimlerin



birbirine karistigi yerler

Sozcukler gevsek kullanihyor. Kuzey Amerika kullaniminda “flyer”, genellikle bir ya da iki yuztne baski
yapiimis, katlanmamis tek bir yapraktir. Britanya ingilizcesinde “leaflet” cogu zaman ayni seyi ifade
eder. Ancak bircok B2B alici ve matbaa “leaflet” s6zctglnl panellere katlanmis yaprak icin,
“brochure” sd6zcuglni ise daha agir, cok panelli ya da ciltli parcalar icin ayirir. Fiyat teklifi sozclklere
degil Gretim yapisina bagh oldugundan, bu rehber iki formati nasil yapildiklarina gére tanimlar:

e Tek yaprak el ilani: iki yizUu de basilabilen, katlanmamis tek bir diz tabaka.
e Katlamali brosiir: 1 tabaka; kirrm yapilip panellere katlanmistir ve okuyucu bu panelleri belirli
bir sirayla acar.

Her ikisi de ayni Urlin ailesine aittir. Baski dayanikliligina iliskin I1SO teknik sartnamesi ISO/TS
21139-1:2019", el ilanlarini ve kitapciklari metin, gérsel ve grafik calismayi bir araya getiren ticari
uretim baskilari olarak birlikte ele alir. Bir kampanya icin dnemli olan fark, her formatin size ne kadar
okuma alani sundugu ve okuyucunun icinde nasil ilerledigidir.

Katlama, tabakanin boyutunu degil ylzey sayisini degistirir. Panel hesabi basittir:

Kullanilabilir yuzey

Yapi / panel Okuma bicimi
Diz tabaka, 1 yGzl basili 1 Tek bakista gorullr
Duz tabaka, iki yuzu basih 2 Once 6n yiiz, sonra cevirme
Ortadan katlama 4 Kapak, acik ic sayfa, arka
Uc kath (mektup kat) 6 Kapak, i¢ kanat, 3 panelli acilim, arka
Z katlama 6 Zikzak gibi acilir, uzun tek bir serit olarak okunur
4 panelli akordeon 8 Sirali serit, adimlara veya zaman cizelgelerine

uygun

m

Tedarikci baglami, net bir format kararini daha az degil, daha degerli kilar. The Target Report ticari
baskiy! hizlanan bir tempoyla birlesen bir sektér™® olarak tanimliyor; PRINTING United Alliance ise



https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en
https://www.thetargetreport.com/

sektordeki degisen is kosullarini State of the Industry ticari baski raporunda®™ izliyor. Tedarikgi listesi
degistiginde, formati, panel sirasini ve hedefi belirten bir brif, fiyat tekliflerinin bir turdan digerine
karsilastirilabilir kalmasini saglar.

Nasil karar verilir: dort etkenli yontem

Teklif istegini yazmadan énce bu adimlari izleyin. Her biri brife yapistirabileceginiz bir cikti Uretir.
Adim 1: Formati secmeden once mesajin envanterini ¢ikarin

Materyalin tasimasi gereken her ayri icerik blogunu listeleyin. icerik blogu, okuyucunun ayri bir fikir
olarak gorecegi her seydir: dne cikan teklif, fiyat listesi, calisma saatleri, harita, hizmet menisd,
musteri yorumlari, sartlar ve kosullar, aciklamasiyla birlikte bir QR kod, iletisim bilgileri. Sona her
zaman eklenen yasal satirlar dahil, durlistce sayin.

Bir ya da iki blok diiz bir tabakaya rahatca sigar. U¢ ya da dort blok, arka yiiz destekleyici ayrintilari
tasiyorsa iki yuzli bir el ilaninda ise yarayabilir. Bes ya da daha fazlasi neredeyse her zaman panel
gerektirir; cuink( her blogun okunabilmesi icin kendi alanina ihtiyaci vardir.

Adim 2: Dagitim anini haritalayin

Materyalin okuyucuyla tam olarak nerede bulustugunu ve o sirada o kisinin ne yaptigini yazin.
Kaldirnnmda elden verilen bir el ilani yUrtyen birine ulasir. Canta ici dagitim, eve gelip esyalarini
¢ikaran birine ulasir. Resepsiyon rafindaki bir katlamali brosur, vakti olan ve bekleyen birine ulasir.
Fuarda dagitilan materyal, bir diizine standdan dokiman toplayan bir ziyaretciye ulasir. Kanal,
materyalin nasil tutuldugunu, ne kadar slre tutuldugunu ve hic acilip aciimayacagini sdyler.

Katlamali materyallerin acilmasi icin bir nedene ihtiyaci vardir. Kanal okuyucuya hicbir seyi acacak
zaman ya da neden vermiyorsa i¢ paneller gorinmez kalir.

Adim 3: Bakis suresini tahmin edin

Bakis suresi, okuyucunun materyale gercekte ne kadar baktigidir. Kendi kampanyaniz icin nadiren
Olcllmus veriniz olur; bu ylizden sireyi li¢c banda ayirin: gdz atma (saniyeler, cogunlukla hareket
halindeyken), tek okuma (bir iki dakika, genellikle evde) ya da saklama (materyal saklanir ve menda,
ders programi ya da fiyat listesi gibi tekrar basvurulur). G6z atma bandindaki kanallar, tek agirlikli
mesaj tasiyan tek yaprak yerlesimini 6dullendirir. Saklama bandindaki kanallar ise panelleri
odullendirir, cinkd okuyucu belirli bir bilgiyi bulmak icin geri dénecektir.

Adim 4: Tek bir kampanya hedefi belirleyin

Materyalin sorumlu oldugu tek sonucu secin. Belirli bir tarihte etkinlige katilmak ya da kuponu
kullanmak gibi aninda eylem el ilanini destekler: tek teklif, tek son tarih, tek sonraki adim. Hizmet
kademelerini karsilastirmak ya da bir slreci anlamak gibi degerlendirme ise katlamali brosiru
destekler; cinkl okuyucunun bilgiyi sirayla izlemesi gerekir. Brifte ¢ hedef siralanirsa materyal
hicbirine iyi hizmet etmez. Bunun yerine kampanyayi 2 ayri materyale boélun.


https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025

Adim 5: Formati puanlayin

Her etkeni 0 to 2 araliginda puanlayin ve toplamlari hesaplayin. Tablo, yukaridaki dért adimi bir
yOneticiye ya da musteriye savunabileceginiz bir karara donustirar.

Etken 0 puan (el ilan1) 1 puan (ikisi de olur) 2 puan (katlamah brosur)
Mesaj kapasitesi 1-2 icerik blogu 3-4 icerik blogu 5 ya da daha fazla icerik blogu

Elden dagitim, sokak

Dagitim kanali  ekibi, canta ici Kaplya birakma, posta Tezgah rafi, resepsiyon masasi, fuar

dagitim, ilan panosu iC parcasi standi masasi, paket ici basvuru
Bakis suresi GOz atma Tek okuma Saklanir ve tekrar okunur
Farkindalik ve bir

Kampanya hedefi Aninda eylem Degerlendirme ya da bilgilendirme

sonraki adim

0-3 puan: tek yaprak el ilani. 4-5 puan: 6nce iki yuzlU bir el ilanini deneyin; maket testi basarisiz
olursa katlamali broslre gecin. 6-8 puan: katlamali brosur.

Adim 6: Gercek boyutta bir kagit maket test edin

Taslak yerlesimi siradan ofis kagidina gercek boyutunda yazdirin. Katlamali brosur icin 6ngorilen
katlama tlrune gore elle katlayin. Ardindan maketi brifi gormemis bir meslektasiniza verin, gercek bir
alicinin ayiracagi siire dolunca geri alin (sokakta dagitilan materyal icin birkac saniye, tezgahta duran
materyal icin daha uzun) ve iki soru sorun: teklif neydi ve sonra ne yapmalisiniz? ikisine de cevap
veremiyorsa format ya da bilgi hiyerarsisi yanlistir. Bu test hicbir seye mal olmaz ve en pahali hatayi
matbaa devreye girmeden yakalar.



Adim 7: Brifin formata 6zgu bolumlerini yazin

Katlama, diz bir tabakada olmayan kararlar ekler ve her biri brife girmelidir:

o Katlama turu ve panel sirasi: hangi panelin kapali kapak, hangisinin arka, hangisinin ilk
acilan panel oldugunu belirtin. Matbaa panelleri dogru yerlestirebilsin diye katlanmis maketin
fotografini ya da isaretlenmis diiz yerlesimi gonderin.

e Secilen kagitta katlama davranisi: agir tabakalar genellikle katlamanin mirekkep Uzerinde
catlamasini 6nlemek icin katlamadan 6nce kirim gerektirir. Matbaadan, kagidiniz icin kirimi ve
katlamanin kagit elyaf yoninde ilerleyip ilerlemedigini teyit etmesini isteyin.

e Renk referansi: ayni kampanyadaki el ilani ile katlamali brosir arasinda marka rengi
onemliyse, ikisinin de adi belirtilmis bir baski kosuluna gére basiimasini isteyin; érnegin GRACoL
sartnamesi™ , su yéntemle kalibre edilmis olarak: G7 yéntemi™, ya da I1SO 12647-2
standardindaki ofset proses kontrolU; bu standart su belgede listelenmistir: ISO/TC 130
kilavuzlan™,

e Kaynak beyanlari: bir katlamali brostr genellikle parca basina el ilanindan daha biyuk bir
tabaka tiketir, bu nedenle kagit tedariki daha cok 6nem tasir. Bir sertifika logosu basmayi
planliyorsaniz matbaanin su kurallar uyarinca gecerli bir gézetim zincirine sahip olmasi gerekir:
FSC kadit ve baski kurallar™. AB'de dagitilan materyaller, kagit ve basili Griinleri kapsayan
ormansizlasma dizenlemesine de tabi olabilir; bu dizenlemeyi Intergraf matbaacilar icin analiz
etti®.

* Tedarikcinin cevresel uyumu: tedarik politikalari olan alicilar, matbaalardan bazen su
dlzenlemelere uyumu teyit etmesini ister: ABD EPA baski malzemeleri kontrol teknikleri
kilavuzlar™ ve su belgedeki VOC standartlari: 40 CFR Part 59"%. Bu gereklilik her iki format icin
de ayni sekilde gecerlidir, bu yuzden tedarikci anketinize bir kez ekleyin.

Tek bir tabaka icin boyut, kagit ylzeyi, grafik dosya hazirhdi ve prova onayi su sayfamizda adim adim
ele alinir: tek yaprak 6zel el ilani baski sayfasi, bu nedenle bu rehber format kararinda durur.


https://www.printing.org/library/standards/specifications-for-print-production/gracol
https://www.printing.org/library/standards/specifications-for-print-production/gracol
https://connect.idealliance.org/g7/about/scienceofg7
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf
https://anz.fsc.org/paper-print
https://www.intergraf.eu/policy/policy-positions/item/540-compliance-to-eu-deforestation-regulation-in-the-eu-printing-industry
https://www.intergraf.eu/policy/policy-positions/item/540-compliance-to-eu-deforestation-regulation-in-the-eu-printing-industry
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.ecfr.gov/current/title-40/chapter-I/subchapter-C/part-59
https://tr.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html

El ilani ile katlamali brosur: yan yana karsilastirma

Puan bir yone isaret ettiginde, secimi dogrulamak ve diger formati bekleyen paydaslara agiklamak igin
bu tabloyu kullanin.

Olciit Tek yaprak el ilani Katlamah brosur
Yapl Tek bir diz tabaka 1 tabaka; kirnm yapilmis ve katlanmis
Kullanilabilir yuzey 1-2 4-8 panel (katlamaya bagh olarak)
Mesaj kapasitesi Tek telklllf, ng halre.ket_e gegirici PIarjll bir okuma sirasiyla birkag icerik
mesaj, iletisim bilgileri blogu

Elden dagitim, sokak ekipleri, ilan Tezgah raflari, resepsiyon alanlari, fuar
En uygun kanallar panolari, canta ici dagitim, kapiya standi masalari, paket ici i¢ parcalar, takip

birakma gonderileri
Okuyucu davranisl Tek bakista taranir Panel panel acilir, cogu zaman saklanir
Aninda tepki, tarihli etkinlikler, Hizmetleri aciklama, secenekleri
Hedefe uygunluk .
kuponlar karsilastirma, basvuru materyali

Kirim ve katlama, ayrica katlanmis halde

Ek Gretim adimlan Baski ve kesim disinda yok .
prova kontrolu
Tioik hata Brif blyUdukce asin Yanlis panel sirasi, ¢atlayan katlamalar,
P kalabalklasma doldurulmus paneller
Fiyat teklifini

Adet, tabaka, yuz sayisi, son islem Aynilari, arti katlama tard ve son islem

belirleyen unsurlar

Katlamaya karar vermeden dnce gdz atmaya deger iki orta yol secenegi var. iki y(izI( bir el ilani, ek
bir son islem adimi olmadan kullanilabilir ylzeyi ikiye katlar: teklifi ve harekete gecirici mesaji 6n
yiize, destekleyici ayrintilari arka yize koyun. Ozel bir web sayfasina ydnlendiren QR kodlu bir el ilani
derinligi cevrim ici ortama tasir; bu da size tek basina kagidin veremeyecegi yanit verileri saglar. Her
iki secenek de duz bir tabakanin hizini ve sadeligini korurken yerlesim tzerindeki baskiyi hafifletir.

Daha buyulk kampanyalarda en gugliu cevap ¢cogu zaman iki formatin art arda kullaniimasidir. Sokak



ya da kapiya birakma asamasina yonelik tanitim el ilani baskisi ilk temasi kurar; katlamali brosur ise
secenekleri karsilastirmaya hazir okuyucular icin déniisim noktasinda, yani tezgahta, standda ya da
g6rusme masasinda bekler.

Hangi format hangi kampanyaya uygun

Ayni dort etken, ticari el ilanlarinda agirlik tasityan kullanim senaryolarinda tutarli sonuglar verir.
Asagidaki puanlar tipik bir brif varsayar; kendi envanteriniz bir kampanyay! yukari ya da asagi
kaydirabilir.

Kampanya Olas Onerilen format Neden
puan
y . Tek tarih, tek teklif, hareket

Restoran acilis dagitimi 1-2 El ilani halindeyken okunur
Cok sayida icerik blogu, mutfak

Restoran paket servis menusu 6-7 Katlamali broslir  cekmecesinde saklanir ve tekrar
okunur

Emlak acik ev gunu 2-3 El ilani Adr.e.s, sa.at,. ana fotograf ve temsilci
iletisim bilgisi

Katlamali brosur

Gosterim sirasinda emlak ilan 5-6 ya da iki yiizli el

Oda ayrintilari ve Ozellikler yerinde

dosyasi : okunur
ilani
Fuarda B2B hizmet tanitimi 6-8 Katlamali brosur Hizmet kademe]gn ve siireg sirall
paneller gerektirir
Ka[ amac g.lmeeyen kurulusun 2-4 El ilani Tarih, amac, tek bagis adimi
bagis etkinligi
Spor salonu ya da stidyo ders 6-7 Katlamali brosiir Saklama .bandlna giren basvuru
programi materyali
Mevsimlik perakende indirimi 1-2 El ilani Kisa son tarihli tek teklif

icin canta ici dagiti

m




Birden fazla lokasyon ya da musteri icin ticari el ilani basarken puan tablosunu siparis kaydiyla birlikte
saklayin. Yeniden sipariste yalnizca degisen etkenleri yeniden puanlayin: yeni bir kanal ya da daha
uzun bir hizmet listesi formati yeniden gézden gecirmek icin bir sebeptir; tek basina yeni bir tarih ise
degildir.

SSS

SSS: Katlamali brosur ile el ilani ayni sey midir?

Bazen. Britanya ingilizcesinde sdzclikler cogu zaman birbirinin yerine kullanilir; bircok Kuzey Amerikali
alici ise “flyer” s6zcugunu diz tabaka, “leaflet” s6zciguinu katlanmis parca icin kullanir. Yanhis trln
icin fiyat teklifi almamak adina, ada glivenmek yerine brifte yapiyi, yani diz ma katlamah mi
oldugunu ve katlama turind tanimlayin.

SSS: Katlamal brosur yerine iki yuzlia bir el ilani yeterli olur mu?

Dért etkenli tabloda 4-5 puan alan kampanyalarda cogu zaman evet. iki yizIi bir el ilani, katlama
adimi olmadan iki ylzey sunar. icerigin dogal okuma sirasi ikiden fazla asamadan olustugunda,
ornegin adim adim bir slirecte ya da ¢ok kademeli bir hizmet menisiinde, ise yaramaz hale gelir.

SSS: Kapi kapi dagitimda hangi format daha iyi calisir?

Hedefe bagh. Tarihli bir teklif icin kapiya birakma, alici tek bakista karar verdigi icin el ilani olarak ise
yarar. Birkac secenekli yeni bir yerel hizmeti tanitan kapiya birakma, alici onu evde okudugu icin
katlamali brosuirt hakli gikarabilir. Yalnizca kanala degil, bakis siiresine ve hedefe puan verin.

SSS: Katlamali brosurlerin iuretimi daha uzun siirer mi?

Baskidan sonra kirim ve katlama eklenir ve prova katlanmis halde kontrol edilmelidir; bu nedenle
uretim takvimi genellikle diz bir tabakadan daha fazla adim icerir. Fiyat teklifiyle birlikte, prova
onayindan itibaren 6lculen teslim sdresini yazili olarak isteyin ve etkinlik tarihini brifinize ekleyin.

SSS: Bir kampanyada iki format birlikte kullanilabilir mi?

Evet ve daha blylk kampanyalarda cogu zaman en verimli kurgu budur. Okuyucularin size saniyeler
ayirdigi yerlerde, érnegin sokak ekiplerinde, canta ici dagitimda ve kapiya birakmada el ilani;
dakikalar ayirdigi yerlerde, 6rnegin tezgahlarda, standlarda ve gérismelerde katlamali brosir
kullanin. Her ikisini de ayni adlandirilmis baski kosuluna gére basarak renk ve tipografiyi tutarh tutun.

SSS: Dogru bir fiyat teklifi almak icin ne gondermeliyim?

Format kararini (diz m( katlamali mi, katlama tarQ, panel sirasi), dagitim kanalini, elinize ulasma
tarihini ve bu rehberdeki puan tablosunu gonderin. Tek bir tabaka icin kalan teknik 6zellikler su
sayfamizda yer alir: 6zel el ilani baski sayfasi; brifiniz katlamali bir parcaya isaret ediyorsa bunu
talebinizde tarif edin, neyin fiyatini verebilecegimizi size bildirelim.

Onemli cikarimlar

« El ilani ve katlamali brosir tek bir uriin ailesidir; bu yiuzden secim kategoriyle degil,
okuma alaniyla ilgilidir. — ISO/TS 21139-1:2019, el ilanlarini ve kitapgiklari ticari Gretim
baskilari olarak birlikte ele alir (Kaynak)


https://tr.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en

e Ayni kampanyada iki format birlikte kullaniliyorsa her ikisinde de ayni renk
referansini kullanin. — 1SO 12647-2, Ocak 2024 ISO/TC 130 kilavuzlarinda ofset proses
kontrolU referansidir (Kaynak)

« Katlamali brosiirler parca basina daha fazla kagit kullanir; bu yizden logo basmadan
once kaynak beyanlarini kontrol edin. — AB Tuzigi 2023/1115 kagit ve basih drlnleri
kapsar; gerekliliklerin cogu, erteleme éncesinde baslangicta 30 Aralik 2024 tarihinden itibaren
gecerli olacak sekilde belirlenmisti (Kaynak)

e Tedarikcinin cevresel uyumu her iki format icin de ayni sekilde gecerlidir; bu yuzden
bir kez sorun. — Tuketici ve ticari Grtnlere ydnelik VOC standartlari 40 CFR Part 59 icinde yer
alir (Kaynak)

» Tedarikci tabani degistikce kesin bir brif daha da 6nem kazanir. — Ticari baski “hizlanan
bir tempoyla” birlesiyor (Kaynak)

Sonu¢

lyi bir el ilani ve katlamali brosir baskisi, cogu alicinin atladigi bir kararla baslar: mesajin ne kadar sey
soylemesi gerektigi, okuyucunun onunla nerede karsilastigi, ne kadar slire baktigi ve bundan sonra ne
yapmasi gerektigi. Bu dort etkeni puanlayin, kagit maketi gercek boyutta test edin; format
kendiliginden belli olur. Ardindan gelen fiyat teklifi daha hizli hazirlanir ve karsilastirmasi daha
kolaydir.

Puaniniz tek yapraga isaret ediyorsa su sayfamizdaki teknik dzellikleri inceleyin: 6zel el ilani baski
sayfasi, ardindan brifinizi kanal ve elinize ulasma tarihiyle birlikte génderin. Puaniniz katlamali bir
parcaya isaret ediyorsa talebinize katlama tlrlnu ve panel sirasini ekleyin; neyin fiyatini
verebilecegimizi teyit edecegiz.
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