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Biiyiik Olcekte Kisisellestirilmis Buzdolabi Miknatislari: Kurumsal Programlar icin isimler,
Yerler ve Tarihler

Details

Kisa cevap: Alicinin adi, konuma 6zel bir tasarim ya da etkinlik tarihiyle kisisellestirilen buzdolabi
miknatislari, promosyon Uriiniine buzdolabinda kalmasi icin bir neden verir. isletmeler bu tretimleri
soyle planlar: ortak temel tasarimi degisken baski katmanindan ayirir, grafik calismasi baslamadan
once alici verilerini temizler, ug 6rnekleri prova eder ve parcalari aliciya ya da varis noktasina gore
paketler.

Siradan markali miknatislar neden goz ardi edilir

Miknatis, en cok saklanan promosyon Urunlerinden biridir, ama ayni zamanda en az sevilenlerden
biridir. Arastirma verileri bunu gésteriyor: ASI 2026 Reklam izlenimleri Arastirmasi™. Markali
miknatislar, 6lcllen kategoriler arasindaki en disuk deger olan 59 % olumlu izlenim oranina ulasti.
Ayni arastirmaya gore alicilarin promosyon miknatisini en az bir yil saklama orani 67 %, miknatisi
veren reklamverenle is yapma olasiliginin daha yiksek oldugunu soyleyenlerin orani ise 63 %.
insanlar miknatislari sakliyor, ama onlara karsi pek bir duygu beslemiyor.

Nedeni doygunluk. Tipik bir ev buzdolabinda zaten bir pizzacinin, bir dis hekiminin ve bir tesisat¢inin
logosu bulunuyor; bir logo daha, yalnizca gorinuslyle kazanamayacagi bir yer icin yansiyor. Toplu
siparis edilen siradan bir miknatis, programin ona harcadigi bitceyle birlikte mutfak cekmecesinde
kalir. S6z konusu harcama buyuk. PPAI'nin Oxford Economics ile hazirladigi ekonomik etki
arastirmasi™ ABD'de promosyon Uriinlerine yapilan harcamayi yaklasik $50 milyar olarak gésteriyor;
bu rakam 2025 yilina ait. PPAI'nin 2025 distribtér satis hacmi tahmini® ayni yil promosyon kanali
satislarini rekor duzeyde $27,1 milyar olarak gésteriyor.

Kisisellestirme, miknatisin ne oldugunu degistirir. Alicinin kendi adini, evini satin aldigi kasabay! ya da
katildigi etkinligin tarihini tasiyan bir miknatis artik reklam degildir. Hatiraya dénusur ve hatiralar
buzdolabindaki yerini korur. Pazar arastirmacilari bu degisimi izliyor. HTF Market Intelligence, ézel
buzdolabi miknatisi segmentinin™ blyGklGigini yaklasik US$450 milyon olarak hesapliyor. Segment
yilda yaklasik 6,5 % buyuyor ve US$700 milyona ylkselecek (2033 itibariyla); en bayuk pazar Kuzey
Amerika. Bu rehber, siparis tek bir parcayi deqil, yuzlerce ya da binlerce parcay! buldugunda
kisisellestirmenin nasil planlanacagini ele alir.
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Kisisellestirilmis buzdolabi1 miknatisi ne demektir?

is programlarinda “kisisellestirilmis” ifadesi dért farkli degisiklik diizeyini kapsar. Her diizeyin kendi
maliyet etkeni ve planlama riski vardir.

e Alici duzeyi: her parca farkli bir ad, bas harfler ya da kisa bir mesaj tasir. Bu, en kisisel ve
yonetmesi en zor duzeydir; ¢cunkd her birim benzersizdir ve tek bir yazim hatasi g6zle gorulir
bir hataya donusur.

e Segment diizeyi: sube ofisi, sehir, satis bolgesi ya da cazibe merkezi basina bir versiyon. Bir
destinasyon programi, ortak bir cerceve Uzerinde her nokta icin bir simge yapi basabilir.

e Tarih duzeyi: etkinlik tarihi, kapanis tarihi, mezuniyet yili ya da yil donimda. Tarih, hediyenin
atifta bulundugu ani sabitler ve onu bir kayda dénustirdr.

» Degisken veri baskisi: yukaridaki Uic diizeyin herhangi bir birlesimi; bir elektronik tablodan
yonetilir ve tek bir Uretim isi olarak cikti alinir.

Temel malzeme, hangi kisimlarin degisebilecegini etkiler. Kalay kapli celik, kalay kaplamali ince
celiktir. Kalay kapli sac Urlnlere ait dzellikler su kurulus tarafindan standartlastiriimistir: ASTM
International, A623 kapsaminda™. Celik cekirdek, kalay kapli yiizi preslenmis bir kontur ya da
yukseltilmis kabartma detayi tasiyacak kadar rijit yapan seydir. Bu kabartma kalipla
olusturuldugundan ¢ogu yapida lretim boyunca ayni kalir. isimlerin, yerlerin ve tarihlerin degisebildigi
yer baski katmanidir. Pratik kural: marka, sekil ve Ust kalite kabartmayi ortak katmana, kisisel
ayrintilari ise baskiya koyun.

Kisisellestirme isletmelere nerede fayda saglar?

Kurumsal hediyelik Grunler

Bayram ve 6zel glin hediyeleri, alici Grinlin kendisi icin yapildigini anlayabildiginde en iyi sonucu
verir. MUsterinin adini ve ortak kabartmali bir sirket amblemini tasiyan miknatis, kart zarfina ya da
hediye kutusuna sigar ve parca basina maliyeti cogu kalici hediye trininden ¢ok daha dusuktir.


https://www.astm.org
https://www.astm.org

Ayrica bir masa hediyesinin duramayacagi yerde, yani evde sergilenmeye devam eder. Calisan yil
donumleri icin miknatis 0zellestiren ekipler genellikle baslangic yilini ekler; bdylece ayni sablon,
yalnizca veri degiserek her doniim noktasina hizmet eder.

Miisteri elde tutma

Musteri iliskisinde belirleyici bir an bulunan hizmet isletmeleri, tarih dizeyindeki kisisellestirmeden en
cok yararlanir. Ornekler arasinda gayrimenkul kapanislari, cim bakim hizmetinin ilk yili ve
tamamlanan bir tadilat yer alir. Mulkin sokagini ya da mahallesini ve kapanis tarihini gosteren bir
miknatis, ev sahibine bir hatira verir. Ayrica emlak¢inin iletisim bilgilerini, hane kararlarinin alindigi
odada tutar. ASI verileri miknatis hediyelerini, hediyeyi verenle is yapma isteginin 63 % daha yuksek
olmasiyla iliskilendirdiginden, tarih misteriye miknatisi saklamasi icin bir neden verir; saklamak da
markayi yeniden gdézinln énune getirir.

Destinasyon hatira programlari

Muzeler, parklar, turizm kurullari ve cok noktali cazibe merkezleri segment duzeyinde programlar
yuratar. Ag genelinde tek bir cerceve tasarimi ve yuzey islemi kullanir, her nokta igin ise konuma 6zel
bir sahne yerlestirirler. Ortak cerceveyi goren ziyaretciler bunun bir seri oldugunu fark eder ve birden
fazla miknatis satin alir. isletmeciler, sifirdan yeni tasarim yaptirmadan her magazay! kendi
versiyonuyla stoklar. Sezonluk ya da yil donimu sUrimleri, ana grafigi bozmadan bir yil ekleyebilir.

Etkinlikler ve konferanslar

Karsilama setindeki katimci adli miknatislar ya da mekanda satilan tarihli bir stirim, kisa bir etkinligi
sonrasinda evde kalan bir nesneye donustirr. Etkinlik tarihi burada en cok onem tasir. UriinG tek bir
ana baglar; katilimcilar da bu ylUzden saklar.




Toplu siparis olceginde kisisellestirilmis buzdolabi
miknatislari nasil planlanir?

Kisisellestirilmis bir Uretimi bozan sey nadiren fiziksel yapidir; asil sorun veri hatalari, kati sablonlar ve
paketleme karisikliklaridir. Asagidaki adimlar, grafik calismasi tedarikciye ulasmadan 6nce yapilan
planlamayi kapsar. Teknik 6zellik belirleme, grafik hazirligi ve numune kontroli ise preslenmis ve
kabartmali detayli 6zel kalay kapl buzdolabi miknatislari sayfasinda ele alindigi icin burada yalnizca
anilyor.

Adim 1: Kisisellestirme duzeyini program hedefiyle eslestirin

Ozellikten degil, sonuctan yola cikin. Misteri elde tutma programlari alici ya da tarih diizeyinde ayrinti
gerektirir; cunku hediye o musterinin anina isaret etmelidir. Destinasyon programlari segment
dlzeyinde degisim gerektirir; ¢clinku alici kendi adini degil, bir yeri secer. Fuarlardaki marka bilinirligi
hediyeleri, kisi basina veriyi nadiren hakli ¢ikarir. Aliciya miknatisi saklamasi icin yine de bir neden
veren en dusuk duzeyi secmek, prova ve paketleme surecini yonetilebilir tutar.

Adim 2: Tasarimi ortak katman ve degisken katman olarak ayirin

Hicbir zaman degismeyecek 6geleri belirleyin; érnegin kontur sekli, kabartmali amblem, kenarlik,
marka renkleri ve arka ylzey. Ardindan hangi alanlarin degisecegini tam olarak belirleyin. Degisken
alanlari adlandirilmis yuvalar olarak yazin, érnegin ad, sehir ve etkinlik tarihi. Diger her 6ge kilitlidir.
Bu ayrim, kalibin bir kez yapilmasini, degisimin ise baski tretimi tarafindan tasinmasini saglar. Ayrica
“Chicago versiyonundaki logoyu soyle bir diizeltin” gibi gec gelen taleplerin tek bir isi birkac ise
bdélmesini de onler.

Adim 3: Kimse tasarima baslamadan once veriyi temizleyin

Alici ya da konum listesini, her degisken yuva icin bir situn olacak sekilde tek bir elektronik tabloya
aktarin. Yinelenen kayitlari kaldirin, baytk/kacuk harf kullanimini standartlastirin ve tek bir tarih bicimi
secin (6rnegin yurt disindaki alicilar icin glin-ay ya da ay-gun siralamasi). Sablon yazi tipinin
gostermesi gereken her karakteri kontrol edin; aksanh harfler, kesme isaretleri, tireli soyadlar ve Latin
olmayan yazilar dahil. Yalnizca basilacak alanlari toplayin. Bir miknatisin posta adresine ihtiyaci yoktur
ve daha az kisisel veri tutmak gizlilik riskini azaltir. Listeyi alicilari taniyan birine onaylatin; ¢linkl
tedarikci aldigini aynen basacaktir.

Adim 4: Ortalamaya degil, u¢ durumlara gore tasarlayin

“Ana” ile dengeli gorunen bir sablon, “Maximilian-Alexander” ile bozulabilir. Yuva basina bir karakter
siniri belirleyin, metnin nasil 6lceklenecegini ya da alt satira gececegini tanimlayin ve bir ad siniri
astiginda ne olacagina karar verin (bas harfler, daha kisa bir bicim ya da ikinci bir satir). Ardindan bir
zorlama provasi seti olusturun: en uzun kayit, en kisa kayit, 6zel karakter iceren bir kayit ve her
segmentten bir kayit. Zorlama setini onaylamak kurali onaylamak demektir; bu ytuzden binlerce tekil
parcayl tek tek kontrol etmeniz gerekmez.
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Adim 5: Siralama, set hazirlama ve dagitimi veriyle planlayin

Aliclya 6zel miknatislar yalnizca her biri dogru kisiye ulasirsa ise yarar. Elektronik tabloya bir sira
numarasi ya da grup sutunu ekleyin ve ¢iktinin bu sirayla paketlenmesini isteyin: satis temsilcisine,
subeye, etkinlik kayit masasina ya da magazaya gore. Destinasyon programlarinda, her konumun
versiyonunun nasil posetlenip dis kolide nasil etiketlenecegi dnceden kararlastiriimahdir. Miknatislar
bir tebrik kartinin ya da karsilama setinin icine girecekse, kart listesini ve miknatis listesini ayni
dosyadan eslestirin; bdylece ikisi asla birbirinden kopmaz.

Adim 6: Dagitim tarihinden geriye dogru calisin

Tarihli programlar kayamaz. Etkinlik tarihi basiimis bir miknatisin etkinlikten sonra hicbir degeri
kalmaz. Kesin tarihi yazin, ardindan geriye dogru gidin: dahili veri onayi, prova onayi, tedarikcinin
bildirdigi Gretim ve sevkiyat siresi ve kendi set hazirlama sireniz. Bildirilen teslim suresini tek bir
girdi olarak ele alin ve yazili olarak teyit edin. Onceki bir siparisten ya da farkl bir yapidan zaman
Gizelgesi varsaymayin.

Adim 7: Hedef kitleyi ve varis pazarini kontrol edin

Tamamen yapistirilmis arka yluzeye sahip diz bir miknatis, gevsek, kucuk ve yuksek gucli
miknatislardan ¢ok farkl bir Granddur. Yine de hangi kurallarin gecerli olacagini hedef kitle ve satis
kanali belirler. ABD'de CPSC'nin Miknatislar Glvenlik Standardi™, kodlanmis haliyle 16 CFR Bélim
1262, kiiclk parca silindirine sigacak kadar kiiciik her gevsek ya da ayrilabilir miknatisin aki
indeksinin 50 kG2 mm? degerinin altinda olmasini sart kosar. Eglence, taki, zihinsel uyarim ya da stres
giderme amaciyla tasarlanip 21 Ekim 2022 tarihinden sonra Uretilen Grunleri kapsar. Cocuklar icin
tasarlanan Grinler su kurallara tabidir: ASTM F963 esasl oyuncak giivenligi kurallar™. CPSC'nin
tiketici glvenligi rehberi™ bunun nedenini acikliyor: yutulan iki miknatis bagirsak dokusu tizerinden
birbirini cekebilir. Kaliforniya satislarinda ayrica su yukimltlik de devreye girebilir: Proposition 65
uyari yikimliltkleri"™®, Health Canada ise su duyuruyu yayimlamstir: kiiciik ve giicli miknatislara
iliskin duyuru™*. Tedarikcinize hedef kitlenin kim oldugunu ve miknatislarin nerede satilacagini ya da
postalanacagini sdyleyin; o pazar icin hangi belgeleri sunabileceklerini sorun.
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Dort kisisellestirme modelinin karsilastirmasi
Dogru model, her alicinin versiyonunun ne kadar farkli olmasi gerektigine ve ekibinizin ne kadar veri
isi Ustlenebilecegine baglidir. Malzeme secenekleri triin sayfasinda ele alinmistir. Bu tablo yalnizca

kisisellestirme mantigini karsilastirr.

Parca

Model basina ne IIE(':“T;'EI"':' Veri calismasi al:;gv?m Ana risk
degisir y 3
Kalabalk bir
Tek ortak Fuar hediyeleri, buzdolabinda
Hicbir sey genel marka Yok Tek prova kaybolur;
tasarim A .
bilinirligi saklanmasi icin en
zayIf neden
Versiyon . ,
Segment basina Destinasyon Kisa versiyon Ver5|yon. Paketlemede
bazli . hatiralari, cok . . basina bir . <
. sahne, sehir listesi versiyon karisikhgi
versiyonlar konumlu markalar prova
veya sube
. .. Tarihveya  Konferanslar, yil Tek prova, .
Eal:ljnrlrlmk tarihli yil, bazen donumleri, Tek sabit alan tarih iki kez stOCk'Elag seorrs]iialz:gr
etkinlik adi sezonluk strimler kontrol edilir 9&¢
Alici baﬁ”.‘a Mustgrl eIde" t“tm?’" Temizlenmis ve Uc kayitlardan Yazim hatalari ve
Tam ad, mesaj,  Ust duzey yonetici onaylanmis . .
o . ) : .. olusan yanlis yonlendirilen
degisken veri yer ve/veya hediyeleri, katihmci tam elektronik .
. . zorlama seti  parcalar
tarih setleri tablo

Basarili bircok program modelleri birlestirir. Bir gayrimenkul acentesi, segment bazli bir mahalle
sahnesini degisken bir kapanis tarihiyle kullanabilir. Bir park agi, standart simge yapi serisini tarihli bir
yil donimu strimuyle birlikte satabilir. Modelleri birlestirmek veri alanlarini artirir ama ortak katman
kilitli kaldigi stirece kalp ihtiyacini nadiren artirr.



SSS

SSS: Tek bir toplu siparisteki her miknatis farkl bir ad tasiyabilir mi?

Evet, prensipte. Degisken adlar bir veri dosyasindan baski katmaninda islenir; preslenmis sekil ve
kabartma ise ortak kalir. Degisken verinin nasil iletildigini, prova edildigini ve siralandigini
tedarikginizle teyit edin; tum dretimi onaylamadan dnce yukarida anlatilan zorlama seti provalarini
gonderin.

SSS: Kabartma detayi alicilar arasinda degisebilir mi?

Genellikle ekonomik olarak degil; ciinkl yukseltilmis kabartma, tretim icin yapilmis kaliptan gelir.
Kabartmayi amblem, kenarlik ya da simge yapi konturu gibi her parcanin paylastigi 6geler icin
kullanin, kisisel ayrintilar icin baskiyi kullanin. Segmentlerin gercekten farkli kabartma gerektirmesi
halinde bunlari ayri versiyonlar olarak planlayin ve kaliba etkisini teklifinizde gérustn.

SSS: Kisisellestirilmis miknatislar paslanmaz celik buzdolabina yapisir mi?

Bu, miknatisin grafigine degil, buzdolabina baghdir. Bircok paslanmaz celik kapi, zayif manyetik ya da
hic manyetik olmayan kalitelerden yapilir. Ahcilarinizin cihazlan bilinmiyorsa hediye kartinda
miknatisin dosya dolaplarinda veya metal panolarda da kullanilabilecegini belirtin ve tedarikginizden
miknatisin kullanim sekline uygun arka yuzey seceneklerini sorun.

SSS: Tarih basmak hediyenin eskimis hissettirmesine yol acar mi?

Bitis tarihi olan promosyonlar icin evet. Miknatistaki indirim tarihi ertesi hafta bayatlar. Ev satin alma,
dagun, kurulus yih ya da bir simge yapiya ziyaret gibi dénim noktalarinda ise 6nemli olan tarihin
kendisidir. Ani kaydeder; insanlar da bu yluzden saklar. Tarihleri donim noktalari igin kullanin,
tekliflerde kullanmayin.

SSS: Kisisellestirilmis buzdolabi miknatislari cocuklu haneler i¢in uygun mu?

Tamamen yapistiriimis arka yuzeye sahip duz miknatislar, 16 CFR B6lim 1262 kapsaminda
dlzenlenen gevsek, kucuk, yuksek gucli miknatislardan farkli bir kategoridir. Programiniz ¢cocuklari ya
da aileleri hedefliyorsa, yapinin ve belgelerin gecerli kurallara uymasi icin bunu teklif asamasinda
belirtin ve klcuk ayrilabilir parcalardan kacinin.

SSS: Kisisellestirilmis bir tiretim icin fiyat ve sureyi nasil alirhm?

Fiyat ve teslim siresi; adede, kag versiyon ya da veri alanina ihtiya¢ duydugunuza ve ylzey islemine
baghdir. Program tlrGnuzl, yaklasik alici sayinizi, versiyon sayinizi ve kesin dagitim tarihinizi su
sayfada paylasin: kalay kapli buzdolabi miknatisi teklif sayfasi. Ardindan bu 6zete gore teklif isteyin.

Onemli cikarimlar

e Siradan miknatislar kalabalik bir buzdolabinda dezavantajli baslar. — olumlu izlenim
orani 59 %, Olculen en dusuk kategori (Kaynak)

¢ Yerini hak eden miknatislar orada kalir. — promosyon miknatisini en az bir yil saklayan
alici orani: 67 % (Kaynak)

« Kisisel hediyeler is iliskisine tasinir. — hediyeyi verenle is yapma olasiligi daha ylUksek
olanlarin orani: 63 % (Kaynak)
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» Ozel miknatislar biiyiiyen bir segmenttir, nis degil. — yaklasik US$450 milyon; yilda

yaklasik 6,5 % blylyor, US$700 milyona dogru ilerliyor, hedef yil 2033 (Kaynak)

¢ Bu programlarin rekabet ettigi promosyon kanali yeni bir zirveye ulasti. — ABD

distribGtor satislar $27,1 milyar; bu rakam 2025 yilina ait (Kaynak)

¢ Uyum kapsamini hedef kitle belirler. — kapsama giren gevsek kucuk miknatislarda aki

indeksi 50 kG2 mm? degerinin altinda kalmalidir (Kaynak)

Sonuc

Kisisellestirme bir miknatisi yalnizca suslemekle kalmaz. Promosyon miknatislarinin temel zayifligini
giderir: alicilarin bir logo daha igin ilgilenmesini saglayacak bir neden yoktur. Bir ad, bir yer ya da bir
tarih onlara bu nedeni verir. Toplu 6lcekte is cogunlukla operasyoneldir: hediyeye anlam katan en
dusuk kisisellestirme duzeyini secin, ortak tasarimi kilitleyin, veriyi temizleyip onaylayin, u¢ durumlari
prova edin ve parcalari dagitilacaklari sirayla paketleyin. Plan hazir oldugunda yapi, numune alma ve
kontrol rehberini 6zel kalay kapli buzdolabi miknatislarimizin sayfasinda inceleyin ve teklif icin bir 6zet
gonderin.
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