


Kurumsal Hediyelerde Kişisel Defter Kapağı Fikirleri: Ön Yüze Neler Konmalı, Neler
Dışarıda Kalmalı

Details
Kısa yanıt: Kurumsal hediye için güçlü bir kişisel defter kapağı, alıcıya ait bir öğeyi (ad veya baş
harfler gibi) markayı ya da vesileyi belirten bir öğeyle (küçük bir logo, etkinlik motifi veya kısa bir söz
gibi) eşleştirir. Ardından yalnızca kapak malzemesinin yeniden üretebileceği ayrıntıyı kullanır: gravürlü
ahşapta tek tonlu çizgi işi, gömme baskılı deri görünümlü kapaklarda ince tonal izler, tam renk ise
yalnızca baskılı kâğıt veya kumaşta.

Defterler, insanların kullanmaya devam ettiği nadir kurumsal hediyelerden biridir. ASI'nin 2026 tarihli
ABD'li tüketici araştırmasında, kişilerin 75 % oranı aldıkları promosyon not defterini haftada en az bir
kez kullandı[1]. Alıcıların 61 % oranı ise defteri en az bir yıl sakladı ve ASI, bir not defterinin ömrü
boyunca yaklaşık 500 izlenim oluştuğunu tahmin ediyor. Alıcı, kişisel defter kapağına koyduğunuz her
şeye yüzlerce kez bakacaktır; bu yüzden kapak, hediye bütçesi kadar özen hak eder.

Kapak tasarımları üç şekilde başarısız olma eğilimindedir. Birincisi, logonun ön yüzün tamamına
yayılacak kadar büyütülmesidir; bu, özenle seçilmiş bir hediyeyi çekmecede unutulacak bir konferans
promosyonuna çevirir. İkincisi, kullanılamayacak kadar değerli görünen kapaktır. Bir kırtasiye
eleştirmeni, bir ahşap kaplamalı cep not defterinin gerçek ahşaba o kadar çok benzediğini[2] ve birçok
sahibinin onu yanında taşımak yerine masada bıraktığını belirtmişti. Üçüncüsü, malzemeyi göz ardı
eden tasarımdır. Koyu ahşaba gravürlenmiş aile fotoğrafı tarzı bir görsel ya da tek tonlu gravür
işlemine gönderilmiş 5 renkli bir logo bulanık veya eksik çıkar; üstelik gravür geri alınamaz.

Bu rehber kurumsal alıcılara pratik bir çerçeve sunar. Bir kapağın 3 katmanını, kapağa konabilecek
beş tür içeriği, her birinin farklı kapak malzemelerine ve hediye vesilelerine nasıl uyduğunu ve
kapakta asla yer almaması gereken ifadeleri ele alır. Konusu üretim özellikleri değil, tasarım
kararlarıdır.
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Kişisel defter kapağını markalı bir not defterinden ayıran
nedir?
Markalı bir not defteri vereni merkeze alır: mesaj logodur ve her adet aynıdır. Kişisel bir defter kapağı
ise alıcıyı merkeze alır. Üzerindeki en az bir öğe o kişiye ya da kurumunuzla paylaştığı bir ana
özgüdür. Bu ayrım promosyon alımlarında hiç olmadığı kadar önemli. PPAI araştırması,
kişiselleştirmenin ve çevre dostu ürünlerin yeni promosyon tekliflerine egemen olacağını[3]ortaya

https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
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koydu; önde gelen dağıtımcı ve tedarikçilerin yaklaşık üçte ikisi de çevre dostu ürünlere yönelik alıcı
ilgisinin arttığını bildirdi.

Herhangi bir kapağı 3 katmandan oluşan bir bütün olarak düşünmek işe yarar.

Kimlik katmanı: alıcının adı, baş harfleri, monogramı veya hak ettiği bir rol.
Bağlam katmanı: hediyenin nedeni; örneğin bir etkinlik motifi, bir dönüm noktası, bir ekip
amblemi, bir değer ya da kısa bir söz.
Marka katmanı: logonuz veya marka işaretiniz.

Çalışma kuralı, 2 katman seçip birinin öne çıkmasına izin vermektir. Ad artı küçük logo, müşteriye
teşekkür hediyelerine uygundur. Etkinlik motifi artı küçük logo, konferans katılımcılarına uygundur. Ad
artı dönüm noktası, emeklilik ve yıl dönümlerine uygundur. Üçünü de eşit boyutta kullanmak, hiçbir
şeyin ilk okunmadığı kalabalık bir kapak ortaya çıkarır. Premium hissi veren kişiselleştirilmiş not
defterleri neredeyse her zaman tek ve net bir odak noktasının çevresinde ferah bir boşluk bırakır.

Altı kararda kişisel defter kapağı nasıl tasarlanır

1. Tasarımla değil, vesileyle başlayın

Önce, alıcının defteri bir yıl sonra eline aldığında neyi hatırlaması gerektiğine karar verin. İşe başlama
defteri, yeni çalışana aidiyet hissettirmelidir; bu yüzden ekip amblemi veya şirket değeri kurumsal
logodan daha iyi çalışır. Müşteri hediyesi müşteriyi değerli hissettirmelidir; bu yüzden onun adı öne
çıkar, markanız geri çekilir. Emeklilik ya da uzun hizmet hediyesi bir kişiyi anar, dolayısıyla gündelik
bir hediyede tuhaf duracak tarihleri ve başarıları taşıyabilir. Bu amacı tek cümleyle yazıya dökmek,
logo boyutuyla ilgili sonraki tartışmaların çoğunu çözer.

2. Ana öğeyi seçin

Yaygın beş kapak öğesinin her birinin tipik bir gücü ve tipik bir tuzağı vardır.



Alıcı adları ve baş harfleri. Ad, hazır bir hediyeyi tek bir kişiye özel yapılmış bir deftere
dönüştürmenin en hızlı yoludur. İnsanların gerçekten kullandığı adı kullanın; hafızadan yazmak yerine
kontrol edilmiş bir listeden alın ve tasarım hazırlanmadan önce aksanları, tireleri ve Latin olmayan
karakterleri işaretleyin. Uzun ömürlü olması amaçlanan hediyelerde unvanlardan kaçının, çünkü
unvanlar değişir, gravür değişmez. Baş harfler veya iki harfli monogram tam addan daha ölçülü
görünür ve üst düzey alıcılara ve müşterilere yakışır. Her adette farklı bir ad olduğunda her kapak ayrı
bir onay kalemine dönüşür; bu inceleme adımını takviminize ekleyin.

Logolar. Logonun tek renkli bir sürümünü sağlayın, çünkü çoğu kapak işlemi tek ton üretir. Bireylere
verilen hediyelerde logoyu ikincil tutun: alt köşe, arka kapak veya sırt. Sloganları ve ince yasal
işaretleri çıkarın; küçük yazı dokulu malzemelerde dolar veya kaybolur. Logonun yalnızca simge
içeren sürümü, çoğu zaman tam yazı logosundan daha iyi görünür.

Etkinlik temaları. Motifi katılımcıların deneyimlediği bir şeyden oluşturun; örneğin şehir silueti, bir
nehir hattı, bir dağ profili ya da mekânın mimarisinden alınmış bir desen. Etkinlik defterleri etkinlikten
uzun yaşar, bu yüzden yılı küçük tutun veya arka yüze koyun. Böylece kapak, süresi geçmiş bir yaka
kartı gibi değil, bir hatıra gibi hissettirir.

Sözler ve şirket değerleri. Kısa bir cümle en iyi sonucu verir: tek bir değer sözcüğü veya birkaç
sözcüklük bir ifade. Şarkılardan, yeni kitaplardan ve filmlerden alınan cümleler genellikle telif hakkıyla
korunur ve izin gerektirebilir. Şirket tarafından yazılmış değerler ya da kamu malı kaynaklar daha
güvenlidir. Söz uzunsa iç kapağa taşıyın ve ön yüzü sade tutun.

Görsel tasarım ve illüstrasyon. Çizgi çizimler, botanik desenler ve geometrik motifler çoğu
malzemede temiz çıkar. Bir illüstratöre sipariş verirseniz, yeniden siparişler dahil planladığınız
kullanım için yazılı haklar alın. Müşteri hediyelerinde yapay zekâ ile üretilmiş görsellere karşı temkinli
olun. Bazı alıcılar buna itiraz eder ve hak durumu, sipariş üzerine hazırlanmış işlere göre daha
belirsizdir. Fotoğraflar sürekli tonlara ihtiyaç duyar, bu yüzden onları baskılı kapaklara saklayın.

3. Öğeyi kapak malzemesine uydurun

Lazer gravürlü ahşap ve kontrplak, kontrastı ahşaba bağlı olan tek bir yanık ton üretir. Huş veya
akçaağaç gibi açık yüzeyler net koyu çizgiler verir; ceviz gibi koyu ahşaplar ise ince, düşük kontrastlı
bir iz bırakır. Damar yapısı da kapaktan kapağa değişir; bu farklılığı alıcılara kusur değil, karakter
olarak sunun. Gömme baskılı deri görünümlü kapaklar, premium görünen ama ince çizgileri gizleyen
tonal, çukur bir iz verir. Tam renkli logolar ve fotoğraflar için tek yol baskılı kâğıt, kumaş ve bez
kapaklardır. Mantar kalın, sade şekilleri ödüllendirir; ince ayrıntıyı kaybeder. Ahşapta karar kılarsanız,
lazer gravürlü kontrplak kapaklı özel ahşap not defterleri hakkındaki sayfamız yapıyı, ebatları, yüzey
seçeneklerini ve gravür dosyası hazırlığını kapsıyor; bu yüzden bu rehber onları tekrarlamıyor.

https://tr.zigpac.com/custom-notebooks/custom-laser-engraved-plywood-cover-notebooks.html


4. Hiyerarşiyi ve yerleşimi belirleyin

Ön yüzü, sırtı, arka yüzü ve iç kapağı dört ayrı alan olarak ele alın. Ön yüz yalnızca ana öğeyi taşır.
Sırt, küçük bir logo ya da defter rafta dururken görünen tek bir baş harf için uygundur. Arka yüz,
marka işareti, etkinlik tarihi veya ölçülü bir program adı için uygundur. İç kapak ise yöneticiden kişisel
bir mesaj, daha uzun bir söz veya bir ithaf için doğru yerdir. Destekleyici öğeleri ön yüzden
uzaklaştırmak, kapağı karmaşık değil bilinçli göstermenin en hızlı yoludur.



5. Doğrulanmamış çevre iddialarını kapağın dışında tutun

Sürdürülebilirlik, doğal malzemeleri seçmek için güçlü bir nedendir. Sürdürülebilir ürünler, 13,77 %
oranında bir payla 2024 yılında ABD promosyon ürünü satışlarında[4]yer aldı ve yıllık bazda yaklaşık 20
% artış gösterdi. Bu popülerlik, ekipleri kapağa “çevre dostu” gibi sloganlar kazımaya özendiriyor.
FTC'nin Yeşil Kılavuzları (Green Guides) pazarlamacılara “yeşil” veya “çevre dostu” gibi geniş ve
nitelendirilmemiş iddialarda bulunmamalarını[5]tavsiye ediyor. Nitelendirilmemiş bir “geri
dönüştürülebilir” iddiası, büyük bir çoğunluğun, yani tüketicilerin veya toplulukların 60 % kadarının,
geri dönüşüme erişimini gerektirir. Kılavuzlar ayrıca nitelendirilmemiş bir “yenilenebilir
malzemelerden üretilmiştir” iddiasının[6] geri dönüştürülmüş içerik, geri dönüştürülebilirlik ve biyolojik
olarak parçalanabilirlik izlenimi verebileceği konusunda uyarıyor ve örnek olarak bambuyu kullanıyor.

Aynı dikkat sertifika işaretleri için de geçerlidir. FSC etiketleri kesintisiz, sertifikalı bir gözetim zincirine
dayanır ve gözetim zinciri standardı revize ediliyor[7]; yorumlar değerlendirilirken mevcut kurallar
yürürlükte kalmaya devam ediyor. 2026 yılında FSC ve ASI, şunları tespit ettikten sonra işlem
doğrulaması başlattı: lisanssız FSC tanıtımı ve yanıltıcı “100 % bambu” iddiaları[8]. Bu bulgular ev tipi
kâğıt ürünlerle ilgiliydi, ancak ders buraya da uyuyor. Kapak kalıcı ve herkese açıktır; bu yüzden
tedarikçinizin belgeleri tam ifadeyi desteklemedikçe iddiaları ve logoları kapaktan uzak tutun.
Belgelerin kendisi ürün sayfasında ele alınmıştır.

6. Defterin nasıl eskiyeceğini ve kullanılacağını düşünerek tasarlayın

Gravürlü ya da gömme baskılı bir kapak defter kadar uzun ömürlüdür; bu yüzden kampanya
sloganları, geçici ekip adları veya bu çeyreğin hedefleri gibi kötü eskiyecek içeriklerden kaçının. Doğal
malzemeler çevrelerine de tepki verir. Oregon State University Extension, ısıtmalı iç mekânlarda
kullanılacak ahşabın genellikle yaklaşık 7 % nem içeriğine kadar kurutulduğunu[9]belirtiyor. Bu, kuru
bir kış ofisinde hediye edilen ahşap kapağın nemli bir depoda duran kapaktan farklı davranabilmesinin
bir nedenidir. Son olarak, insanları deftere yazmaya teşvik edin. İç kapaktaki kısa bir kullanım daveti
notu, “yazmak için fazla güzel” etkisine karşı yardımcı olur. Kâğıdı insanların nasıl yazacağına göre
seçmek de öyle. Ahşap kapaklı bir defterle ilgili bağımsız bir inceleme şunu tespit etti: gündelik
kalemlerde arkaya geçirme olmadı, ancak ıslak malzemelerde kâğıt dalgalandı.[10].

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.16
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.16
https://connect.fsc.org/chain-custody-certification/revision-chain-custody-standards
https://fsc.org/en/newscentre/integrity-and-disputes/fsc-launches-a-transaction-verification-loop-on-household-and
https://extension.oregonstate.edu/catalog/em-8600-wood-moisture-relationships
https://extension.oregonstate.edu/catalog/em-8600-wood-moisture-relationships
https://www.wellappointeddesk.com/2017/10/notebook-review-plum-punch-celestial-print-wood-journal/
https://www.wellappointeddesk.com/2017/10/notebook-review-plum-punch-celestial-print-wood-journal/


Kapak fikirlerini malzemelere ve vesilelere göre eşleştirme
İlk tablo, her kapak öğesinin yaygın dört kapak malzemesinde nasıl performans gösterdiğini gösterir.
İkinci tablo, tipik kurumsal vesileleri bir kapak kombinasyonuyla eşleştirir.

Kapak öğesi Lazer gravürlü ahşap
veya kontrplak

Gömme baskılı
deri görünümlü

Baskılı kâğıt
veya kumaş Mantar

Ad veya baş
harfler

Mükemmel; açık
yüzeylerde net

Mükemmel; ölçülü,
tonal

İyi; renk markaya
uydurulabilir

Kalın, sade yazı
tipiyle iyi

Tek renkli logo Sembol işareti olarak
mükemmel

İyi; ince çizgiler
kapanabilir Mükemmel

Orta; ince
ayrıntı
kaybolur

Tam renkli logo Zayıf; renkler tek tona
dönüşür Zayıf Mükemmel Zayıf

Etkinlik motifi
veya çizgi çizim

Mükemmel; damar derinlik
katar

Orta; çizimi
sadeleştirin Mükemmel

Orta; dış hat
şekilleri
kullanın

Kısa söz veya
değer Kısa tutulduğunda iyi İyi İyi Orta

Fotoğraf Koyu ahşapta zayıf; genel
olarak riskli Uygun değil Mükemmel Uygun değil

Vesile Ana öğe Destekleyici öğe En uygun kapak Kaçının

Müşteriye teşekkür Müşterinin adı veya
baş harfleri

Arka yüzde küçük
logo

Gravürlü ahşap
veya gömme baskılı

Ön yüzde büyük
logo

Yeni çalışanı işe
alıştırma

Ekip amblemi veya
şirket değeri İç kapakta ilk ad Gravürlü ahşap

veya baskılı kumaş Unvanlar

Konferans veya
şirket dışı toplantı

Mekândan ilham
alan motif

Arka yüzde küçük yıl
bilgisi

Gravürlü ahşap
veya baskılı

Tam gündem
veya sponsor
listeleri

Emeklilik veya
uzun hizmet

Dönüm noktasıyla
birlikte ad

İç kapakta yönetici
mesajı Gravürlü ahşap Hazır stok görsel

Üst yönetim veya
yönetim kurulu
hediyesi

Baş harfler veya
monogram Sırtta logo

Gömme baskılı ya
da koyu ahşap
gravürü

Canlı renkler,
sloganlar

Çalışan takdiri Ödül temalı ad Değer sözcüğü Gravürlü ahşap
veya baskılı

Belirsiz övgü
ifadeleri



Sıkça sorulan sorular
SSS: Şirket logosu kişisel defter kapağının ön yüzüne konmalı mı?

Bireylere yönelik hediyelerde genellikle tam boyutta değil. Ön yüze alıcının adını veya vesile motifini
koyun; tek renkli logoyu arka yüze, sırta veya alt köşeye yerleştirin. Büyük gruplara verilen etkinlik
defterleri istisnadır, çünkü tema odaklı bir ön yüz ve küçük bir logo yine de bir hatıra gibi okunur.

SSS: Aynı siparişteki her defterde farklı bir ad olabilir mi?

Değişken adlar kişiselleştirilmiş not defterlerinde yaygındır, ancak her biri prova onayı gerektiren ayrı
bir kalem olur. Tercih edilen adların yer aldığı doğrulanmış bir elektronik tablo gönderin, özel
karakterleri erken kontrol edin ve tedarikçinize ad listelerini ve onayları nasıl yönettiğini sorun. Teklif
istediğinizde ekibimiz seçenekleri teyit edebilir.

SSS: Ahşap kapakta tam renkli logo işe yarar mı?

Lazer gravürle olmaz; lazer gravür tek bir yanık ton üretir. Tasarımcınızdan logonun 1 renkli veya dış
hatlı bir sürümünü isteyin. Marka renkleri şartsa baskılı kâğıt ya da kumaş kapak seçin veya renkli
logoyu bir iç parçaya ya da ambalaja taşıyın.

SSS: Kapağa “çevre dostu” ifadesini ya da bir FSC logosunu basabilir miyiz?

Nitelendirilmemiş çevre sloganlarından kaçının. FTC rehberliği bunları kanıtlanması zor olarak
değerlendirir. Sertifika işaretini yalnızca tedarikçinizin sertifikalı gözetim zinciri tam o ürünü ve iddiayı
kapsıyorsa kullanın. İç kapağa veya ambalaja yerleştirilen sade malzeme tanımları, ön yüzdeki
sloganlardan daha güvenlidir.

SSS: Okul veya gençlik programları için hazırlanan defterler ek bir şey gerektirir mi?

Evet. Bir defter ağırlıklı olarak 12 ve altı çocuklar için tasarlanmışsa ya da bu çocuklara yönelikse, ABD



kuralları erişilebilir parçalarda toplam kurşun sınırını 100 ppm olarak belirler[11]. İşlenmemiş ahşap ve
kâğıt, üçüncü taraf kurşun testinden muaftır, ancak sınırın kendisinden muaf değildir; kaplamalar veya
mürekkepler ise ayrıca incelenmelidir. Tasarımı kesinleştirmeden önce hedef kitleyi tedarikçinize
bildirin.

SSS: Kurumsal hediye kapağı için fotoğraf iyi bir fikir mi?

Yalnızca baskılı kapaklarda ve yalnızca görüntüdeki herkesten izin aldıysanız. Gravür fotoğrafları tek
tona indirger ve koyu ya da belirgin damarlı ahşapta ayrıntı çoğu zaman kaybolur. Gravürlü
kapaklarda fikri bunun yerine çizgi çizime dönüştürün; örneğin bir bina silueti veya sadeleştirilmiş bir
ekip illüstrasyonu.

Önemli noktalar
Not defterleri kullanılır, bu yüzden kapak sık görülür. — alıcıların 75 % oranı promosyon
not defterini en az haftada bir kullandı (Kaynak)
Kapak içeriği bir yıl veya daha uzun süre geçerliliğini korumalı. — 61 % oranı
promosyon not defterini en az bir yıl sakladı (Kaynak)
Sürdürülebilir hediyelere talep gerçek; bu da kapak iddialarının doğruluğunun
önemini artırıyor. — 13,77 % oranında pay, 2024 US ABD promosyon satışlarında
sürdürülebilir ürünlere aitti (Kaynak)
Kapaktaki “geri dönüştürülebilir” ifadesi, geniş geri dönüşüm erişiminin kanıtını
gerektirir. — nitelendirilmemiş bir iddia için FTC ölçütü, tüketicilerin veya toplulukların 60 %
kadarıdır (Kaynak)
Ahşap kapaklar iç mekân koşullarına tepki verir. — ısıtmalı iç mekânlarda kullanılan
ahşapta yaklaşık 7 % nem içeriği tipiktir (Kaynak)
Gençlik programları ayrı bir uyumluluk sınırı getirir. — çocuk ürünlerinde 100 ppm
toplam kurşun sınırı geçerlidir (Kaynak)

Kapak fikirlerini insanların saklayacağı bir hediyeye
dönüştürmek
İşe yarayan kapaklar nadiren en kalabalık olanlardır. Kişi odaklı tek bir öğe seçer ve onu markaya ya
da vesileye yapılan tek bir sakin göndermeyle destekler. Ayrıca malzemenin sadık biçimde
üretebileceği görseller seçer; eskiyecek veya abartılı iddia içeren her şeyi dışarıda bırakır. Önce
vesileyi, sonra ana öğeyi, sonra malzemeyi belirleyin; yerleşim çoğunlukla kendiliğinden gelir.

Gravürlü ahşap programınıza uygunsa özel ahşap not defterleri sayfamıza bakın; kontrplak yapısı,
ebatlandırma, dosya hazırlığı ve üretime giden numune sürecini orada bulabilirsiniz. Ardından alıcı
listenizi ve kapak konseptinizi bize gönderin; adetlerinize ve takviminize göre hazırlanmış bir teklif
sunalım.
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