


Logolu Özel Poli Kargo Poşetleri: Markanızı Nereye Yerleştirmeli, Hangi Boyutta ve Renkte
Basmalı ki Her Paket Tanınsın

Details
Kısa cevap: Logolu özel poli kargo poşetleri, logo ön yüzün üst yarısında, kargo etiketi alanından
uzakta durduğunda en iyi sonucu verir. Logoyu odanın karşısından okunacak boyutta tutun, opak bir
film üzerine yüksek kontrastlı mürekkeple basın ve her poşet boyutunda aynı sabitleme noktasında
tekrarlayın.

İyi Bir Logo Bile Poşet Üzerinde Neden Kaybolabilir?
Logolu özel poli kargo poşetleri için logo kararlarının çoğu, düz bir ekran maketi üzerinde 100 %
yakınlaştırmayla verilir. Gerçek paket ise o maketle hiç benzemeyen üç yerde görülür: aktarma
merkezindeki bir konveyörde, kapı önündeki paket yığınında ve müşterinin çektiği telefon
fotoğrafında. Ekranda dengeli görünen bir logo termal etiketin altında kalabilir. Pastel bir filmde
grileşebilir veya ince çizgiler yumuşak polietilene geçince bir lekeye dönüşebilir. Dijital baskılı bir
poşet için yazılmış bir alıcı yorumunda, poşetteki küçük yuvarlak logoların hepsinin odak dışı
çıktığından şikâyet ediliyordu. Bu bir tasarım sorunudur, baskı kazası değil.

Yanlış yapmanın maliyeti, poşet fiyatının gösterdiğinden daha yüksektir. Ulusal Perakende
Federasyonu'nun (NRF) tahminine göre çevrimiçi satışların 19,3 % kadarı 2025 yılında iade edilecek[1].
Birçok hazır giyim markası için bu, paketin ikinci bir yolculuk yapması ve müşterinin poşeti iki kez
eline alması demektir. Aynı bültene göre alışveriş yapanların 71 % kadarı kötü bir deneyimden sonra
yeniden satın alma olasılığının daha düşük olduğunu söylüyor; bu oran 67 % düzeyinden yükselmiştir
(2024 ölçümü). Temel alınan çalışmada anket yapılanlar: 2,006 çevrimiçi iade yapan tüketici ve 358
büyük ABD'li perakendeci[2]. Michigan Eyalet Üniversitesi'nden tedarik zinciri araştırmacısı Simone
Peinkofer'in tahminine göre ortalama bir iade ürün maliyetinin yaklaşık 60 % kadarına[3] mal oluyor.
Bu temas noktalarından herhangi birinde insanları şaşırtan ambalaj, zaten pahalı olan bir sürece
sürtünme ekler.

Çözüm, poşeti düz bir logo tuvali olarak değil; bölgeleri, görüntüleme mesafeleri ve bir boyut ailesi
olan fiziksel bir nesne olarak tasarlamaktır. Bu rehberin geri kalanı bu süreci adım adım anlatıyor.
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Logolu Özel Poli Kargo Poşetlerini Tanınır Kılan Nedir?
Markalı bir poşet üç sinyal üzerinden tanınır ve bu sinyaller kabaca şu sırayla devreye girer: filmin
rengi, büyük bir şeklin konumu ve en son logonun ayrıntıları. Uzaktan bakan insanlar, yazı logosunu
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okuyabilmeden çok önce paketi renginden ve yerleşiminden tanır. Bu yüzden film rengi ve logo
konumu tutarlı olan markalar, her poşette farklı bir yere basılmış karmaşık bir logo kullanan
markalardan daha hızlı tanınır.

Üç görüntüleme anının her biri farklı bir sinyali ödüllendirir:

Taşıma sırasında, elleçleme görevlileri ve ayrıştırma sistemleri poşeti bir an için, çoğu zaman
açılı biçimde ve kısmen diğer paketlerin altında kalmış hâlde görür. Buna yalnızca belirgin bir
renk alanı ile büyük, sade bir logo dayanabilir.
Kapı önünde, müşteri paketi ayakta dururken, genellikle diğer teslimatların arasında görür. İşin
büyük kısmını marka rengi ile ön yüzün üst yarısındaki logo yapar.
Paketi açarken, izleyici yakındır, telefon kamerası ise daha da yakın. İnce ayrıntılar, iç baskı,
ikincil desenler ve poşetin açılış biçimi görünür ve paylaşılabilir hâle gelir.

NRF'den Katherine Cullen ticari gerekçeyi aynı 2025 bülteninde ortaya koydu: "İadeler artık bir işlemin
bitiş noktası değil. Perakendecilere müşterileri için olumlu bir deneyim yaratma fırsatı sunuyor ve
marka sadakatine dönüşebiliyor." Poli kargo poşeti tasarımları için bu, dış yüzün hem uzaktaki bir
yabancı için hem de yakından bakan müşteri için, bazen iki kez, işe yaraması gerektiği anlamına gelir.

Poli Kargo Poşetine Logo Nasıl Yerleştirilir, Boyutlandırılır
ve Renklendirilir

Adım 1: Herhangi bir şey yerleştirmeden önce bölgeleri haritalayın

Boş bir ön ve arka yüzle başlayın; logoyu herhangi bir yere koymadan önce dört bölgeyi işaretleyin:

Etiket alanı: paketleme personelinin kargo etiketini yapıştırdığı düz, açık renkli, baskısız bir
dikdörtgen. Boyutunu, kullandığınız en büyük etiket ile eğri yapıştırma payını karşılayacak
şekilde belirleyin.
Logo alanı: ön yüzün üst yarısı, etiket alanından uzakta. Poşet düz durduğunda göz ilk buraya



takılır.
Yapışkan şerit ve kapak alanı: yapışkan bölge ve katlanma çizgisi. Katlama ve bastırma
görseli bozduğu için kritik görselleri buraya koymayın.
Arka yüz: ikincil markalama, tekrarlı bir desen, sosyal medya hesapları veya bakım mesajları.

Etiket alanının önemi okunabilirlikten ibaret değil. How2Recycle şunu belirtiyor: plastik poşetler, ancak
kâğıt etiket tamamen çıkarılmışsa ABD Store Drop-off akışına girebilir[4]. Düz, temiz, baskısız bir etiket
paneli, etiketlerin düz yapıştırılmasını ve tamamen sökülmesini kolaylaştırır. Logonuzu bu alanın altına
basmak, paketlerinizin yarısının logo gizli şekilde yola çıkmasını garanti eder.

Aynı poşet geri dönüş yolculuğuna da çıkacaksa, iade talimatlarının ve ikinci yapışkan şeridin kendi
alanına ihtiyacı vardır. Bu yerleşim şu sayfamızda ele alınıyor: markalı gönderim ve daha kolay iadeler
için üretilen iade edilebilir özel poli kargo poşetleri.

Adım 2: En uzaktaki izleyiciye göre boyutlandırın, en yakındaki için ayrıntı
ekleyin

Ana logo yalnızca kol mesafesinde değil, kapı önünden de okunabilmelidir. Pratik bir başlangıç
noktası, ana logonun en yaygın boyutunuzda ön yüz genişliğinin kabaca 40–60 % kadarını
kaplamasına izin vermektir. Genişliğin yaklaşık üçte birinin altında logo çıkartma gibi görünme
eğilimindedir. Yaklaşık üçte ikisinin üzerinde ise etiket alanıyla çakışır. Bu sayıları sabit kurallar değil,
basılı provada kontrol edeceğiniz kaba ölçütler olarak görün.

Ardından büyük sürümden ayrıntıyı çıkarın. İnce konturlar, logonun içindeki küçük sloganlar ve sıkı
geçişli degradeler, polietilen filmde ilk dolup bulanıklaşan öğelerdir. Matbaanızdan film üzerindeki
asgari çizgi kalınlığını ve asgari ters (negatif) yazı boyutunu isteyin ve ikisinin de rahatça üzerinde
tasarım yapın. Logonun ayrıntılı sürümünü yakından görülen yüzeyler için saklayın: arka yüz, iç baskı
veya açılırken görülen kapak.
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Adım 3: Film rengi ile mürekkep rengini tek bir karar olarak ele alın

Polietilen yarı saydam bir yüzeydir; bu yüzden film rengi her mürekkebin görünümünü değiştirir. Açık
mavi stok bir poşet satın alan doğrulanmış bir alıcı, içerikteki kalın yazıların poşetin içinden
göründüğünü belirtmişti. Bu, sade bir poşet için kabul edilebilir ama logonun arkasında dikkat
dağıtıcıdır. Açık ve pastel filmler, marka rengini temiz, içeriği de gizli tutmak için genellikle beyaz veya
gümüş bir iç katman gibi opak bir yapı gerektirir. Soluk bir marka rengi seçmeden önce film yapısını
tedarikçinizle doğrulayın.

Koyu filmlerde durum tersidir. İçeriği iyi gizlerler, ancak üzerlerine basılan açık renkli mürekkepler
parlak kalmak için beyaz bir alt baskı gerektirebilir; bu da klişe sayısını ve maliyeti etkiler. Birinin daha
ucuz olduğunu varsaymak yerine her iki seçenek için de teklif isteyin.

Adım 4: Ekstra renk değil, kontrast kullanın

Tanınırlık, renk sayısından değil, logo ile film arasındaki farktan gelir. Güçlü kontrasta sahip 2 renkli bir
tasarım, tonları birbirine yakın 4 renkli bir logodan genellikle daha iyi sonuç verir. Web erişilebilirlik
yönergeleri (WCAG), normal metin için asgari kontrast oranını 4,5:1, büyük metin için ise 3:1 olarak
belirler. Ana mürekkebiniz ile film arasında 4,5:1 ve üzerini hedeflemek, özellikle poşet üzerindeki
küçük yazılar için faydalı bir iç ölçüttür. Kontrastı gri tonlamada da kontrol edin. Depo aydınlatması ve
telefon kameraları rengi düzleştirir; yalnızca renk tonuna dayanan bir palet tek bir griye dönüşebilir.

Adım 5: Açılış anını sosyal medyada paylaşıma göre tasarlayın

Paket açma fotoğrafları genellikle yukarıdan, yakından çekilir ve kare ya da dikey kırpılır. İki tercih
burada işe yarar. Birincisi, ana logoyu ortalayın; böylece hangi kırpma yapılırsa yapılsın görünür kalır.
İkincisi, filmin iç yüzüne bir desen, marka rengi veya kısa bir teşekkür görseli gibi bir şey basın;
böylece dış yüz geriye katlandığında açılmış poşet yine de markalı görünür. İç baskı bir baskı geçişi
ekler, bu yüzden her iki sürüm için de fiyat isteyin.

Kapak boyunca devam eden sürekli bir desenin pratik bir faydası da vardır. Poşet açılıp yeniden
yapıştırılırsa desen artık hizalanmaz; bu da müdahaleyi fark etmeyi kolaylaştırır. NRF'in 2025 raporu
şunu tahmin ediyor: tüm iadelerin yaklaşık 9 % kadarı hileli[5], bu nedenle müdahaleyi ortaya çıkaran
bir desen değerlendirmeye değer.

Adım 6: İddiaları ve simgeleri logo kompozisyonunun dışında tutun

Markalar çoğu zaman logonun yanına bir geri dönüşüm simgesi ya da sürdürülebilirlik sloganı
koymaya çalışır. Bu öğeleri arka yüzde, ayrı ve düzenlenebilir bir blokta tutun. Bunları çevreleyen
kurallar sürekli değişiyor:

How2Recycle kapsamındaki Store Drop-off programı yalnızca ABD ve uygun polietilen filmlerle
sınırlı[6].
2025 yılının Nisan ayında GreenBlue şunu duyurdu: Store Drop-off etiketlerinden birbirini
kovalayan oklar simgesi kaldırılacak[7].
Kaliforniya'nın SB 343 yasası, şu tarihten itibaren üretilen ürün ve ambalajlardaki geri
dönüştürülebilirlik simgelerini ve ifadelerini kısıtlıyor: 4 Ekim 2026[8].
"Yeniden kullanılabilir daha yeşil demektir" gibi bir slogan da risklidir. Park ve arkadaşlarının
2024 tarihli yaşam döngüsü çalışmasına göre merkezî olarak toplanan iade edilebilir poşet, tek
kullanımlık poşetten 9 kategoride (toplam 10 etki kategorisi içinde) daha kötü performans
gösterdi; 40 yolculuktan sonra bile[9], bunun başlıca nedeni taşıma mesafesidir.
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Bir iddia logo çalışmasının içine gömülürse, her mevzuat değişikliği tüm ürün serisi için yeni klişe
gerektirir. Ayrı bir blokta durursa yalnızca o blok değişir. Ürün sayfamız, geri dönüşüm ve uyumluluk
ifadelerinin şartnamenin içinde nasıl ele alınacağını açıklıyor; şu bölüme bakın: iade edilebilir poşetler
için geri dönüşüm ve uyumluluk iddiaları.

Adım 7: Ekranda değil, fiziksel bir provada onaylayın

Provayı müşterinin göreceği şekilde inceleyin: yere serin ve ayakta durma yüksekliğinden bakın, depo
aydınlatması altında telefonla fotoğrafını çekin ve üzerine gerçek bir kargo etiketi yapıştırın. Baskı
tirajları arasındaki renk kayması, kayıt hatası ve mürekkebin silinmesi, baskı öncesi kontrol ve kabul
konularıdır. Bu kontroller ürün sayfasında listelendiği için burada tekrarlanmıyor.

Yerleşim Düzenlerinin Karşılaştırması: Hangi Poli Kargo
Poşeti Tasarımı Nerede İşe Yarar?
Markalı poli kargo poşetlerinin çoğu altı yerleşim düzeninden birini kullanır. Tablo, her birini üç
görüntüleme anına ve bunlardan doğan pratik kısıtlara göre değerlendirir. Değerlendirmeler tasarım
yargısıdır, laboratuvar ölçümü değildir. Baskı maliyeti mürekkep kaplamasına, renk sayısına ve baskı
geçişlerine bağlıdır; bu nedenle her seçeneğin teklifini ayrı alın.
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Doğrudan tüketiciye satış yapan çoğu hazır giyim markası için, ayrılmış etiket panelli üst üçte bir logo
en güvenli varsayılan seçimdir. Sosyal medya paylaşımına dayanan markalar bunu çoğu zaman iç
baskıyla birleştirir. Her yüzeyi kaplayan tekrarlı desen en güçlü görünürlüğü sağlar ancak yalnızca
etiket penceresi korunursa işe yarar. Aksi hâlde her paketleyici desenin farklı bir bölümünü kapatır.

Farklı Boyutlarda Markalı Poli Kargo Poşeti Tasarımı
Markalar nadiren tek bir boyutta gönderim yapar ve eğilim daha az değil, daha fazla boyuta doğru.
Packaging Dive, 2026 yılının Mayıs ayında poşet tedarikçilerinin şu yönde yatırım yaptığını bildirdi:
doğru boyutlandırmayı veya tüketici ürünlerinin kolay iadesini sağlayan yenilikler[10]. Doğru
boyutlandırma, bir poşet ailesi demektir. Her boyut ayrı tasarlanırsa marka her siparişte biraz farklı
görünür. Bir seri sistemi, az sayıda kuralı sabitleyip geri kalan her şeyin ölçeklenmesine izin vererek
bunu önler.

Kural Sabitlenecek unsur Boyuta göre değişebilecek unsur
Sabitleme
noktası

Logonun üst kenara ve orta çizgiye göre
konumu, panelin oranı olarak ifade edilir

İnç veya milimetre cinsinden mutlak
mesafe

Logo ölçeği Logo genişliği, belirli bir asgari ve azami
aralık içinde panel genişliğinin payı olarak

Mutlak logo boyutu; çok küçük
poşetlerde sadeleştirilmiş logo kullanılır

Güvenli boşluk Logonun bir parçasıyla tanımlanan pay,
örneğin tek bir öğenin yüksekliği Hiçbir şey; logoyla birlikte ölçeklenir

Etiket paneli Konum ve asgari boyut; kullandığınız en
büyük kargo etiketine göre belirlenir Daha büyük poşetlerde ek alan

Renk mantığı Logo mürekkebi tüm seri boyunca sabit
kalır

Film rengi ürün gruplarını, sezonları
veya iade poşetlerini kodlayabilir
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Kural Sabitlenecek unsur Boyuta göre değişebilecek unsur

Desen Tekrar boyutu sabit kalır Desen gerilmek yerine daha büyük
panelleri dolduracak şekilde uzar

Logo mürekkebini sabit tutup film rengini değiştirmek, ürün grupları genelinde kişiselleştirilmiş poli
kargo poşetleri için en yararlı kuraldır. Bir marka çekirdek ürünler için bir film rengi, sınırlı bir
koleksiyon veya abonelik kademesi için başka bir renk kullanabilir; logo ve konumu hiç değişmediği
için müşteriler paketi yine anında tanır. Bu yaklaşım, yeni bir boyut eklediğinizde klişe değişikliklerini
de en aza indirir.

Sistemi iki uçta test edin. En küçük poşet, sadeleştirilmiş logonun hâlâ okunabilir olup olmadığını
gösterir. En büyük poşet ise logonun kaybolmuş görünüp görünmediğini veya tekrarlı desenin daha
büyük bir ölçeğe ihtiyaç duyup duymadığını gösterir. Her iki uç da kapı önü kontrolünden geçerse
aradaki boyutlar neredeyse her zaman geçer.

SSS
SSS: Logo nereye yerleştirilmeli ki kargo etiketi onu kapatmasın?

Önce düz, açık renkli, baskısız bir etiket paneli ayırın; bu panel genellikle ön yüzün alt yarısında veya
sağ alt köşesinde olur. Logoyu ise üst yarıya yerleştirin. Paketleme ekibinize hangi bölgenin etiket
alanı olduğunu söyleyin. Temiz bir panel, kâğıt etiketlerin tamamen sökülmesini de kolaylaştırır;
How2Recycle, plastik bir poşetin Store Drop-off akışına girebilmesi için bunu şart koşar.

SSS: Poli kargo poşetinde logo ne kadar büyük olmalı?

Başlangıç noktası olarak, ana logonun en yaygın boyutunuzda ön yüz genişliğinin kabaca 40–60 %
kadarını kaplamasına izin verin. Ardından yere serilmiş ve ayakta durma yüksekliğinden bakılan basılı
provada kontrol edin. O mesafeden logoyu seçemiyorsanız, renk eklemeden önce büyütün veya
sadeleştirin.



SSS: Her iki yüze de baskı yapmaya değer mi?

Genellikle evet. Poşetler ayrıştırma kutularında ve kapı önlerinde yüzü yukarı geldiği kadar sık yüzü
aşağı da düşer. Arka yüzdeki daha sade bir logo ya da tekrarlı desen, paketi her iki durumda da tanınır
kılar. Arka yüz, ikincil mesajlar ve iddia bloğu için de doğru yerdir; bu da ön yüzü temiz tutar.

SSS: Logoyla en iyi hangi film renkleri uyum sağlar?

Ana mürekkebinizle güçlü kontrast oluşturan ve içeriği gizleyecek kadar opak olan renkler. Soluk ve
pastel filmler çoğu zaman opak bir iç katmana ihtiyaç duyar. Koyu filmlerde açık renkli mürekkepler
için beyaz alt baskı gerekebilir. Karar vermeden önce kontrastı gri tonlamada kontrol edin ve her
film–mürekkep kombinasyonu için teklif isteyin.

SSS: Tek bir tasarım tüm poşet boyutlarında işe yarar mı?

Tek bir sistem yarar, ancak tek bir sabit görsel genellikle yaramaz. Sabitleme noktasını, logonun
genişliğe oranını, güvenli boşluğu ve etiket panelini sabitleyin; mutlak boyutların ölçeklenmesine izin
verin. En küçük poşetlerde sadeleştirilmiş logo kullanın, daha büyük poşetlerde ise tekrarlı desenleri
germek yerine uzatın.

SSS: Logomun yanına geri dönüşüm simgesi koyabilir miyim?

Logo kompozisyonunun dışında tutun. Store Drop-off etiketlerinde artık birbirini kovalayan oklar
kullanılmıyor ve Kaliforniya'nın SB 343 yasası, 4 Ekim 2026 tarihinden itibaren üretilen ambalajlarda
geri dönüştürülebilirlik simgelerini kısıtlıyor. Marka görselini yeniden çizmeden güncelleyebilmeniz için
her iddiayı arka yüzde ayrı bir bloğa koyun. İfadenin kendisini şu sayfada bulabilirsiniz: ürün sayfası.

SSS: İç baskı, özel markalı poşetler için mantıklı mı?

En çok paket açma içeriğine ve sosyal medya paylaşımına dayanan markalar için anlamlıdır; çünkü
açılmış poşet yakın çekim fotoğraflarda da marka kimliğini korur. Ek bir baskı geçişi gerektirir, bu
nedenle teklifi daha güçlü bir dış yüz desenine alternatifle karşılaştırın.

Önemli Noktalar
Tek bir yolculuk için değil, ikinci bir yolculuk için de tasarlayın. — Çevrimiçi satışların
19,3 % kadarının 2025 yılında iade edilmesi bekleniyor (Kaynak)
Her müşteri temas noktası, iadeler dahil, sadakati etkiler. — Alışveriş yapanların 71 %
kadarının kötü bir deneyimden sonra yeniden satın alma olasılığı daha düşük (Kaynak)
İadeler pahalıdır; bu yüzden ambalaj kafa karışıklığını artırmak yerine azaltmalıdır. —
Ortalama bir iadenin maliyetinin, ürün maliyetinin yaklaşık 60 % kadarı olduğu tahmin ediliyor
(Kaynak)
Temiz bir etiket paneli hem logoyu hem geri dönüştürülebilirliği korur. — Plastik
poşetler, yalnızca kâğıt etiket tamamen çıkarıldığında Store Drop-off'a uygun hâle gelir (Kaynak)
İddiaları logo kompozisyonunun dışında tutun. — Kaliforniya'nın SB 343 yasasının uyum
tarihi olan 4 Ekim 2026, geri dönüştürülebilirlik simgeleri için geçerlidir (Kaynak)
"Yeniden kullanılabilir daha yeşil demektir" sloganlarını basmayın. — Merkezî olarak
toplanan iade edilebilir bir poşet, 9 kategoride (toplam 10 etki kategorisi içinde) daha kötü puan
aldı; 40 yolculukta bile (Kaynak)
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Sonuç: Önce Marka Sistemini Kurun, Sonra Poşeti Belirleyin
Tanınır logolu özel poli kargo poşetleri, doğru sırayla alınan birkaç karardan doğar: önce bölgeler,
ardından kapı önünden okunacak boyutta bir logo, sonra kontrast ve opaklık için birlikte seçilen film
ve mürekkep, en sonunda da sabitleme noktasını her boyutta sabit tutan bir seri sistemi. Bu sistem
yerindeyken yeni bir boyut, mevsimlik bir film rengi veya bir iade poşeti eklemek, yeniden tasarım
değil üretim işi hâline gelir.

Yerleşiminiz hazır olduğunda sıradaki adım, onu bir üretim şartnamesine dönüştürmektir. Bu, iade
yapışkan şeridini, talimat düzenini, görsel dosya kontrollerini ve numune onayını kapsar. İade edilebilir
özel poli kargo poşetleri sayfamız bu adımların her birini ayrıntılı biçimde anlatır. Boyutlar, film
renkleri ve baskı seçenekleri için teklif almak üzere bize görsel dosyalarınızı ve seri planınızı gönderin.
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