


Özelleştirilmiş Defter Programları: Ortak Logo ile Marka Kullanımı mı, Alıcıya Özel
Kişiselleştirme mi?

Details

Kısa yanıt: Özelleştirilmiş bir defter programı genellikle dört derinlikten birinde yürür: tek bir ortak
logo tasarımı, birkaç sürüm varyantı (departmana veya renge göre), sıralı numaralandırma ya da
isimlerle tam alıcıya özel kişiselleştirme. Her ek adım prova, veri yönetimi ve sıralama işi getirir. Bu da
birim maliyeti artırma, adetleri sürümlere bölme ve teslim süresini uzatma eğilimindedir. Alıcıların
bilinmediği etkinliklerde ortak marka kullanımını seçin; isimleri ise oryantasyon grupları ve üst
yönetim hediyeleri gibi bilinen listeler için saklayın.

Kişiselleştirme kararları sona bırakıldığında neden ters
gider
Çoğu ekip defter siparişine kapak tasarımıyla başlar; isimleri, numaraları veya departman sürümlerini
sonradan eklenecek bir ayrıntı olarak görür. Başarısız programların çoğunun nedeni bu karar sırasıdır.
Bir alıcı listesi işe eklendiği anda iş, baskı projesi olmanın yanında bir veri projesine de dönüşür.
Birinin yazımı, sürüm kodlarını ve paketleme sırasını sahiplenmesi gerekir; geç gelen her değişiklik de
tüm zincirden yeniden geçer.

Risk gerçek, çünkü markalı ürünler küçük bir harcama kalemi değil. ABD'deki promosyon ürünü
distribütörleri şu kadar satış yaptı: $26,78 milyar, 2024 yılında, 2,63 % artışla[1]. Defterler bu bütçe için
giyim, içecek ürünleri ve teknolojiyle yarışıyor. Hoş geldin hediyesindeki yanlış yazılmış bir isim,
yeniden baskı maliyetinden fazlasıdır; yeni bir çalışanın şirket hakkında fark ettiği ilk şeydir. İsimli
artan defterler başkasına verilemez; dolayısıyla ortak logolu bir üretimde zararsız olacak fazla stok,
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burada israfa dönüşür.

Çözüm, özelleştirmenin ne kadar derine gideceğine tasarım başlamadan önce karar vermektir.
Ardından her kişisel öğenin üründe nerede duracağını seçin ve veriyi tasarımla birlikte planlayın. Bu
kılavuzun geri kalanı bu kararı ele alır.
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Dört özelleştirme düzeyi ne anlama geliyor
“Özel” çok geniş bir yelpazeyi kapsar. Kapağında metal folyo baskılı logo olan bir defter ile her
kapağında farklı bir çalışanın adı yazan bir defterin ikisine de özel tasarım defter denir, ama bunlar
farklı işlerdir. Tedarikçiye brif verirken düzeyleri açıkça adlandırmak işe yarar.

Düzey 1: Ortak marka kullanımı. Her adet aynıdır: aynı kapak tasarımı, aynı iç sayfalar, aynı
tel rengi. Tedarikçi kurulumu bir kez yapar ve tüm miktarı basar.
Düzey 2: Sürüm varyantları. Tek bir siparişte az sayıda sabit tasarım. Örneğin üç bölge için
üç kapak rengi ya da satış ve mühendislik için farklı bir iç parça. Her sürüm, kendi onayı olan
küçük bir iştir.
Düzey 3: Sıralı numaralandırma. Adetler, benzersiz bir numara dışında aynıdır. Ekipler bunu
hangi defterin kime gittiğini izlemek veya bir eğitim grubu ya da gizli bir proje için kontrollü
defter dağıtmak amacıyla kullanır.
Düzey 4: Alıcıya özel kişiselleştirme. Her adet; ad, görev veya kişisel mesaj gibi tek bir
kişiye ait bilgi taşır. Her adet, belirli bir alıcıya ulaşması gereken değişken veri içeren bir
üründür.

Cilt biçimi burada önem taşıyor. Kâğıt defter pazarı büyük; tahmini büyüklüğü $76,28 milyar, 2025
yılında; spiral ve Wire-O biçimleri birlikte 30,41 % oranında pay aldı, bu pay 2024 yılı gelirine aittir[2].
Bu da tel ciltlemeyi markalı programlar için en yaygın platformlardan biri yapıyor. Çift halkalı tel
ciltleme[3] metal halkaları delinmiş deliklerden geçirip kapatır; kapatılmış bir metal sırt ise tek bir
sayfayı değiştirmek için yeniden açılamaz. Kişiselleştirme açısından bu, kapağa veya iç sayfalara
basılan her şeyin ciltlemeden önce doğru olması gerektiği anlamına gelir. Tek bir ismi düzeltmek, teli
kesip o adedi yeniden ciltlemek demektir. Ciltlemeden sonra eklenen kılıf, bel bandı, ex libris etiketi
veya sette yer alan isim kartı gibi öğeler, deftere dokunulmadan düzeltilebilir. Ciltlemenin kendisi
hakkında bilgi gerekiyorsa özel Wire-O defterler sayfası çift halkalı ciltlemenin diğer biçimlerden nasıl
ayrıldığını anlatıyor.

Özelleştirilmiş bir defter programı adım adım nasıl planlanır
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Alıcı listenizin ne kadar kesin olduğunu değerlendirin. Bugün elinizdeki isimlerin teslim1.
tarihinde de aynı isimler olacağından ne kadar emin olduğunuzu sorun. Mevcut personel için
hazırlanan bir yıl sonu hediye listesi yüksek kesinliktedir. Önümüzdeki iki çeyrekte işe
alınacaklar için bir oryantasyon programı düşük kesinliktedir. Bir fuar ise fiilen sıfırdır, çünkü
standa kimin geleceğini bilemezsiniz. Özelleştirme derinliğinin üst sınırını bütçeden çok liste
kesinliği belirlemelidir.
Listenin destekleyebileceği en derin düzeyi seçin. Kesinliği yüksek listelerde Düzey 42.
uygulanabilir. Kesinliği orta düzeydeki listeler, yani departman kadroları bilinen ama bireysel
isimleri değişebilen durumlar, Düzey 2 veya 3 için uygundur. Alıcıları bilinmeyenler için Düzey 1
kullanılır. Listenin desteklediğinden daha derine inmek, yeniden baskı için ödeme yapmak
demektir.
Her kişisel öğenin nerede yer alacağına karar verin. Üç bölge kullanın: kapak (ciltlemeden3.
önce basılır, en görünür, düzeltmesi en zor), bir iç sayfa (o da ciltlemeden önce basılır, yalnızca
açıldığında görünür) ve ciltleme sonrası öğeler (kılıf, bant, etiket, kart). Yaygın bir melez çözüm,
ortak markalı bir defteri kişiselleştirilmiş bir kılıf veya ex libris etiketiyle birlikte kullanmaktır.
Üretim Düzey 1 olarak kalırken kişisel bir görünüm sağlar.
Tasarım kesinleşmeden önce veri dosyasını hazırlayın. Her fiziksel adet için bir satır4.
kullanın. Sütunlar, metnin baskıda görüneceği haliyle tam olarak yer almalı; ayrıca sürüm
kodunu, kullanılıyorsa sıra numarasını ve teslimat grubunu içermelidir. Yerleşim alanına sığan
azami karakter sayısı üzerinde anlaşın ve listedeki en uzun gerçek ismi buna karşı test edin.
Programınız birden fazla ülkeyi kapsıyorsa, seçilen yazı tipinin listedeki tüm aksanlı veya Latin
olmayan karakterleri içerdiğini kontrol edin. Eksik karakterler yaygın bir sorundur ve ancak
prova aşamasında ortaya çıkar.
Sürümleri ve veriyi ayrı ayrı onaylayın. Her sürümün bir provasını onaylayın, ardından her5.
ismin veya numaranın baskıda görüneceği haliyle yer aldığı tam liste provasını onaylayın.
Kişiselleştirilmiş adetler ortak adetlerden farklı bir baskı yönteminde basılıyorsa, matbaanın
yöntemler arası bir renk yöntemiyle çalışıp çalışmadığını sorun; örneğin G7, baskı yöntemleri
arasında görsel tutarlılığı hedefler[4]. Bu, isimli bir kapakla isimsiz bir kapağın iki farklı marka gibi
görünmesini önler.
Yedekleri türüne göre planlayın. Düzey 1 üretiminde fazla adetler herkese yeter. Düzey 46.
üretiminde ise kimseye yaramaz. Aynı tasarımda küçük bir kişiselleştirilmemiş yedek stok
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sipariş edin; yanlış basılmış tek bir ismin nasıl ve ne kadar sürede değiştirileceği konusunda
önceden anlaşın.
Teslim tarihinden geriye doğru, bir veri dondurma tarihiyle planlayın. Listenin artık7.
değişemeyeceği tek bir sabit tarih belirleyin. Dondurma sonrasındaki değişiklikler ikinci bir
partiye veya ciltleme sonrası bir öğeye gider. Ana üretime girmez.

Özelleştirilmiş bir defter ne kadar derine inmeli? Asgari
miktar, maliyet ve süre karşılaştırması
Tablo yalnızca yön gösteren etkileri sunar, çünkü gerçek asgari miktarlar, fiyatlar ve teslim süreleri
yönteme, miktara ve tedarikçiye göre değişir. Rakam belirlemek için değil, teklif talebindeki soruları
çerçevelemek için kullanın.

Düzey
Asgari

miktara
etkisi

Birim
maliyete

etkisi

Teslim
süresine

etkisi
En uygun
kullanım Ana risk

1. Ortak marka
kullanımı

Tüm sipariş
için tek asgari
miktar

En düşük;
kurulum tüm
adetlere
yayılır

En kısa; tek
onay, tek
üretim

Fuarlar,
konferanslar,
perakende stoku

Tasarım zayıfsa
sıradan bir izlenim
bırakır

2. Sürüm
varyantları

Sürüm başına
geçerli olabilir,
bu yüzden
sorun

Her ek
kurulumla ve
küçülen
sürüm
adetleriyle
artar

Daha uzun;
sürüm başına
bir prova turu

Bölgesel ekipler,
departmanlar,
çok markalı
gruplar

Sürüm adetleri
gerçek personel
sayısından sapar

3. Sıralı
numaralandırma

Genellikle
temel üretim
miktarına
bağlıdır

Orta; bir
değişken veri
adımı ekler

Numara
aralığı
kontrolü ve
sıralama
ekler

Eğitim grupları,
kontrollü veya
izlenen defterler

Numara kaydında
boşluklar veya
yinelemeler

4. Alıcıya özel
isimler

Temel üretim
asgari miktarı
yine geçerlidir,
ancak her adet
benzersizdir

En yüksek;
değişken
veri, adet
düzeyinde
kontroller,
sıralı
paketleme

En uzun; veri
dondurma,
liste provası,
alıcıya göre
paketleme

Oryantasyon
setleri, üst
yönetim ve
müşteri
hediyeleri

Yazım hataları,
geç değişiklikler,
kullanılamayan
fazla adetler

Melez (Düzey 1
defter +
kişiselleştirilmiş
kılıf veya kart)

Düzey 1 ile
aynı

Düzey 1 artı
ek parça

Defter erken
üretilir; kişisel
katman
sonradan
gelebilir

Süregelen
oryantasyon,
listesi belirsiz
hediyeler

Ek parça ayrı
biçimlendirilirse
kopuk görünebilir

Yöntem seçimi en az düzey kadar önemlidir. Her tasarım için fiziksel bir kalıp veya klişe gerektiren
uygulama yöntemleri, her adet farklı olduğunda kötü ölçeklenir. Dijital ve kalıpsız diğer yöntemler
değişken veriyi daha kolay işler. Kişiselleştirilmiş bir sipariş için teklif isterken, tedarikçinin değişken
öğe için hangi yöntemi kullanacağını ve bu yöntemin kapağın ortak kısımlarındaki yüzey işlemiyle
uyuşup uyuşmadığını sorun.

Numaralandırmanın isimlerde olmayan bir değerlendirme noktası vardır. Numaralı defterler örneğin
düzenlemeye tabi bir eğitim kaydında kayıt olarak kullanılacaksa kâğıdın dayanıklılığı önemlidir. ISO

https://www.iso.org/standard/17562.html


9706, baskısız belge kâğıdı için kalıcılık gereklilikleri belirler[5]; 1994 baskısı 2025 yılında geri çekildi ve
ISO 9706:2025 olarak revize edildi. İç sayfa kâğıdının buna göre ve hangi baskıya göre test edilip
edilmediğini sormakta fayda var. Promosyon amaçlı bir defterin buna ihtiyacı yoktur. Bir kayıt
defterinin olabilir.

Düzeyi hediye, oryantasyon ve etkinliklere uydurma

Oryantasyon. Kişiselleştirmenin en çok karşılığını verdiği, aynı zamanda planlamanın en zor olduğu
yer burasıdır. PPAI tüketici araştırmasında katılımcıların 62 % kadarı, işveren kendilerine bir
promosyon ürünü verdiğinde değerli hissettiğini; 53 % kadarı ise ekibe kabul edilmiş hissettiğini
söyledi[6]. Ancak işe alım sürekli olduğundan, başlangıç tarihi kaydığı anda bir parti isimli kapak
güncelliğini yitirir. Olağan çalışma modeli, stokta bekletilen Düzey 1 veya Düzey 2 bir defter ve her
yeni çalışanın işe başladığı hafta eklenen, adının yazılı olduğu kılıf, bant veya karttır. Departman
renkleri (Düzey 2), İK'nın bireysel isimleri üretim boyunca takip etmeden defterin görünümünü ekibe
göre kişiselleştirmesine olanak tanır.

Üst yönetim ve müşteri hediyeleri. Liste kısa, bilinen ve sabittir; bu yüzden Düzey 4 uygulanabilir.
Miktar az olduğundan, birim başına yüksek emek toplam bütçeyi daha az etkiler. İsmi, etiket gibi
durmadan görülecek bir yere koyun. Kapakta sade bir yerleşim ya da ayrılmış bir ilk sayfa, genellikle
ön yüzü kaplayan büyük bir isimden daha özenli görünür.

Konferanslar. Bunlar arada kalır. Kayıt etkinlikten epey önce kapanıyorsa katılımcı isimleri
mümkündür, ancak gelmeme riski taşır: gelmeyen katılımcılar için basılmış isimli adetler israftır.
Birçok organizatör genel paket için Düzey 1 kullanır, kişiselleştirmeyi ise listeleri daha erken
kesinleşen konuşmacılar ve VIP konuklar için saklar.

Fuarlar ve herkese açık etkinlikler. Alıcılar bilinmediği için bunlar Düzey 1 kapsamındadır.
Bütçeyi, ortak tasarımı insanların saklayacağı bir şeye dönüştürmeye harcayın. Promosyon hediyesi
gibi değil, gerçek bir ürün gibi görünen, iyi yapılmış bir defter, herhangi bir değişken öğeden daha
fazlasını yapar.

https://www.iso.org/standard/17562.html
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Eğitim programları. Numaralandırma (Düzey 3) burada uygundur. 14 numaralı defteri 14 numaralı
katılımcıya vermek, toplamayı, denetimi veya yeniden dağıtımı kolaylaştırır ve yazım hatalı isimleri
önler.

Perakende için ya da bir üreticinin satışa sunduğu özelleştirilmiş defter ayrı bir durumdur:
kişiselleştirmeyi genellikle üretimde değil, alıcı yapar. Satın alındıktan sonra özelleştirilebilecek
defterler hazırlamak (boş bir isim plakası ya da yazılabilir bir ilk sayfayla) çoğu zaman isimleri
basmaktan daha iyidir.

SSS
SSS: Tek bir siparişte ortak marka kullanımı ile isimli adetler karıştırılabilir mi?

Genellikle evet. Yaygın kurulum, tüm miktar için ortak bir temel tasarım ve bir alt kümede değişken
öğe şeklindedir; örneğin VIP'ler için isimler, diğer herkes için sade kapaklar. Tedarikçiye isimli ve
isimsiz adetlerin aynı yöntemle basılıp basılmadığını sorun ve markanın tutarlı görünmesi için her
birinden birini yan yana onaylayın.

SSS: Defter hediyelerini kişiselleştirmenin en uygun maliyetli yolu nedir?

Defterin kendisini ortak marka kullanımında tutun ve ciltlemeden sonra eklenen bir öğeyi
kişiselleştirin: kılıf, bel bandı, ex libris etiketi veya isim kartı. Defter tek bir üretimin verimliliğinden
yararlanır; yanlış ya da değişen bir isim, tel sırtı yeniden ciltlemek yerine küçük bir kâğıt öğeyi
değiştirmek anlamına gelir. Her iki seçenek için teklif isteyin ve toplamları karşılaştırın.

SSS: Geç işe başlayanları veya isim değişikliklerini nasıl ele almalıyız?

Bir veri dondurma tarihi belirleyin ve sonrasındaki her şeyi ikinci bir parti veya ciltleme sonrası öğe
olarak değerlendirin. Geç katılanın eli boş kalmasın diye aynı tasarımda küçük bir kişiselleştirilmemiş
stok tutun. Tek tek değişiklikler için ana üretimi yeniden açmayın.

SSS: Departman varyantları için ayrı onay gerekir mi?

Evet. Her sürüm fiilen kendi tasarımıdır; bu yüzden her birinin provasını onaylayın. Sürüm sayısını az
tutun. Her ek varyant bir onay turu ekler ve miktarı böler; bu da tedarikçinin nasıl saydığına bağlı
olarak asgari miktarları etkileyebilir.

SSS: Kişiselleştirme tedarik veya güvenlik belgelerini değiştirir mi?

Değiştirebilir. Program bir orman sertifikasyonu beyanında bulunuyorsa, her varyant tedarikçinin FSC
gözetim zinciri sertifikası[7]kapsamında üretilmeli ve faturalandırılmalıdır; yalnızca ana sürüm değil.
İsimler çocuklara yönelikse (örneğin bir okul programında), defterler çocuk ürünü sayılabilir; ABD
kuralları bu ürünlerde erişilebilir parçalardaki toplam kurşun miktarını 100 ppm ile sınırlar[8]. Metal tel
bu parçalardan biridir. Belge gereklilikleri için şu sayfaya bakın: Wire-O defter ürün sayfası.

SSS: Hiç dağıtılmayan isimli defterlere ne olur?

Genellikle başka birine verilemezler; fazla adetleri kişiselleştirmeden tutmanın en güçlü nedeni budur.
Atılmaları gerekirse, ABD'deki birçok geri dönüşüm programı kullanıcılardan kâğıdı geri
dönüştürmeden önce metal spirali veya teli çıkarmalarını[9]ister. Program sürdürülebilirlik iddiaları
taşıyorsa bunu bilmek yararlıdır.
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Temel çıkarımlar
Markalı ürünler, defterlerin bütçe için diğer ürünlerle yarıştığı büyük bir kanaldır —
ABD distribütör satışları: $26,78 milyar, 2024 yılında, 2,63 % artışla (Kaynak)
İşveren hediyeleri yeni çalışanların kendini nasıl hissettiğini etkiler; bu da
oryantasyonu kişiselleştirme için en güçlü durum yapar — 62 % değerli hissetti, 53 % ise
ekibe kabul edildiğini hissetti (Kaynak)
Tel ciltleme yaygın bir platformdur; bu nedenle planlama onun kalıcılığına göre
yapılmalıdır — spiral ve Wire-O, kâğıt defter gelirinden 30,41 % pay aldı; gelir yılı 2024
(Kaynak)
Çocuk programları, kişiselleştirilmiş adetler için uyum çıtasını yükseltir — çocuk
ürünlerinin erişilebilir parçaları için 100 ppm toplam kurşun sınırı (Kaynak)
Numaralı kayıt defterleri kalıcı kâğıt gerektirebilir — ISO 9706 (1994 baskısı) 2025 yılında
geri çekildi ve ISO 9706:2025 olarak revize edildi (Kaynak)

Sonuç

En iyi özelleştirilmiş defter programı, en çok kişiselleştirilmiş olan değildir. Özelleştirme derinliğinin
alıcı listesinin kesinliğiyle örtüştüğü programdır. Defteri kimin alacağını bilmiyorsanız ortak marka
kullanımını seçin. Grupları biliyor ama bireyleri bilmiyorsanız varyantları veya numaralandırmayı
kullanın. İsimleri yalnızca liste kısa, istikrarlı ve belirli bir tarihte dondurulmuşsa kullanın. Liste sürekli
değişiyorsa, kişisel katmanı ciltlemeden sonra eklenen bir öğeye koyun; böylece tel sırtın kesilmesi
gerekmez.

Bir programın fiyatını çıkarmaya hazır olduğunuzda alıcı sayısını, sürüm sayısını, veri dondurma
tarihini ve teslim tarihini hazırlayın. Bu dört girdi, teklifi tasarımdan daha fazla şekillendirir. İşe özel
Wire-O defterler serisinden başlayıp programınıza uyan düzey için teklif isteyebilirsiniz.

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
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