


Özel İşletme Duvar Grafikleri: Markayla Uyumlu Ofisler, Mağazalar ve Çok Lokasyonlu
Uygulamalar İçin Planlama Rehberi

Details

Hızlı yanıt: Özel işletme duvar grafikleri, duvarları tek seferlik dekor yerine planlı bir marka kanalı
olarak ele aldığınızda en iyi sonucu verir. Her duvarı işlevine göre denetleyin ve bölgelendirin; marka
kılavuzlarınızı renk, ölçek ve tipografi için duvara özgü kurallara çevirin; grafikleri gerçek görüş
hatlarına göre yerleştirin; her grafiğe bir yenileme katmanı atayın (kimlik, kampanya veya etkinlik);
her lokasyon için her şeyi tek bir ana spesifikasyonda sabitleyin ve sonuçları, kurulumdan önce
kaydettiğiniz bir referans ölçüme göre ölçün.

Özel işletme duvar grafikleri, markanızın sahip olabileceği en ucuz yüzey alanları arasındadır; yine de
çoğu şirket bunları bir doğum günü pankartı gibi planlar: her seferinde bir lokasyon, her seferinde bir
tedarikçi e-postası ve bir sonraki lokasyona taşınan hiçbir kural olmadan. Bu rehber, bir lobiyi, bir satış
katını ve dördüncü ya da kırkıncı bir lokasyonu aynı şirkete ait gösterecek pazarlama ve tesis ekipleri
için hazırlanmıştır.

Marka Duvarları Neden Markaya Uygunluktan Uzaklaşır?
Sorun: Marka kılavuzlarınız ekranlar, basılı materyaller ve ambalaj için yazıldı. Duvarlar farklı bir
mecradır. 200 piksellik bir logo net okunurken, 20-fitlik bir duvarda çekingen görünebilir; kağıt
üzerinde mükemmel uyan bir marka mavisi ise LED aydınlatma altında sıcak gri, yumurta kabuğu
tonlu bir boyanın yanında belirgin biçimde kayabilir.

Göz ardı etmenin maliyeti: Duvara özgü bir standart olmadan her lokasyon kendi yolunu çizer. Bir
mağaza müdürü, kılavuzunuzun 2 yıl önce kullanımdan kaldırdığı bir yazı tipinde bir alıntı çıkartması
sipariş eder. Başka bir lokasyon ise kimsenin kaldırma tarihinden sorumlu olmadığı için süresi dolmuş
bir mevsimlik promosyonu aylarca asılı bırakır. Temizlik işi ardından tesis ekibine kalır: yeniden
boyama, onarım ve açılış saatleri etrafında iş planlaması. Ticari kullanım da küçük bir niş değildir. Bir
pazar tahminine göre ticari uygulamalar, küresel duvar çıkartması gelirinin yaklaşık 25,2 %’ini
oluşturuyor; bu, 2025 yılına ait. Buna karşılık konut kullanımı 74,8 % (PW Consulting duvar
çıkartmaları pazar raporu[1]). Ayrı bir rapor, ticari payı 26,8 % olarak hesaplıyor ve konut kullanımından
daha hızlı büyüyeceğini, yaklaşık 7,2 % CAGR ile öngörüyor (MarketIntelo duvar çıkartması pazar
araştırması[2]). İki rapor toplam pazarı birbirinden bir büyüklük mertebesi kadar farklı boyutlandırıyor;
bu nedenle bu rakamları kesin değil, yönlendirici olarak ele alın. Yine de ikisi de aynı yöne işaret
ediyor: işletmeler duvarlarını daha fazla kullanıyor ve tutarsızlığı fark etmek giderek kolaylaşıyor.

Çözüm: Duvar grafiklerini, bir web sitesini planladığınız gibi planlayın. Bir yapıyla başlayın, bileşenleri
tanımlayın, kuralları yazın, güncellemeleri planlayın ve performansı takip edin. Rehberin geri kalanı bu
sistemi adım adım anlatıyor.

Bu rehberde

Özel bir işletme duvar grafiği neleri kapsar1.
Özel işletme duvar grafiklerini adım adım nasıl planlarsınız2.
Hangi grafik biçimi hangi marka görevine uyar?3.

https://pmarketresearch.com/hc/wall-decals-market/
https://pmarketresearch.com/hc/wall-decals-market/
https://marketintelo.com/report/wall-decal-market
https://marketintelo.com/report/wall-decal-market


SSS4.
Temel çıkarımlar5.
Sonuç6.

Özel İşletme Duvar Grafiği Neleri Kapsar?
Özel işletme duvar grafiği, ticari bir alanın iç duvarında marka kimliğini, bilgiyi veya kampanya
mesajını taşıyan; genellikle özel duvar grafikleri vinili veya kumaş bazlı bir film olan, basılmış veya
kesilmiş herhangi bir yapışkanlı grafiktir. Yaygın örnekler arasında resepsiyon logosu, misyon veya
değerler beyanı, yönlendirme şeridi, satış katı bölge işaretleyicisi, toplantı odası teması ya da
tavandan yere uzanan vurgu duvar resmi yer alır.

İşlevsellik, işletme kullanımını ev dekorasyonundan ayıran şeydir. Pazar analistleri, ofislerin duvar
çıkartmalarını markalaşma, motive edici mesajlar ve yönlendirme için; okulların ve kreşlerin ise sınıf
adları ve öğrenme araçları için kullandığını tanımlıyor. Bir tahmine göre Kuzey Amerika, özel isim
duvar çıkartması segmentinin yaklaşık 36 % kadarını oluşturuyor; bu veri 2024 yılına ait (Growth
Market Reports[3]). Konaklama işletmeleri, maliyetli bir yenileme olmadan odaları yeniden
temalandırmak için grafikleri kullanır; restoranlar ise menüler ve atmosfer için bunları kullanır ([2]).

Alıcı öncelikleri de değişti. İç duvar dekorasyon çıkartması pazarı USD 1,68 milyar değerinde olup bu
değer 2025 yılına aittir; araştırmalar, satın alma kararlarının artık yalnızca baskı kalitesine değil;
yüzey uyumluluğuna, yapışkan kalıntısına, dayanıklılığa, güvenliğe ve sökülebilirliğe bağlı olduğunu
bildiriyor (360iResearch iç duvar dekorasyon çıkartması çalışması[4]). Bir işletme için bu liste doğrudan
planlama sorularına karşılık gelir: hangi duvarlar, ne kadar süreyle ve grafiği sonradan kim söküyor.
Bu makale bu planlama kararlarına odaklanır. Ürünün fiziksel olarak ne olduğunu öğrenmek
istiyorsanız, şu konudaki açıklamaya bakın: duvarınıza ve boyanıza uygun özel baskılı vinil duvar
çıkartmaları..

https://growthmarketreports.com/report/custom-name-wall-decals-market
https://growthmarketreports.com/report/custom-name-wall-decals-market
https://www.360iresearch.com/library/intelligence/interior-wall-decoration-sticker
https://tr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html
https://tr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html


Özel işletme duvar grafiklerini adım adım nasıl planlarsınız?

Adım 1: Her duvarı denetleyin ve işlevine göre bölgelendirin

Kat planıyla alanı gezin ve her aday duvarı tam karşıdan, kadrajda bir referans nesne olacak şekilde
fotoğraflayın. Her duvara tek bir birincil işlev atayın:

Karşılama: resepsiyon, giriş ve lobi. Kimliğin en çok önem taşıdığı yer burasıdır; bu nedenle
logo ve marka beyanı burada yer almalıdır.
Dolaşım: koridorlar ve merdiven sahanlıkları. Yön bulma, zaman çizelgeleri ve kültür hikâyeleri
en iyi burada çalışır.
Çalışma: açık planlı alanlar ve toplantı odaları. Ekranlarla yarışmayan, daha sakin grafikler
kullanın; örneğin oda temaları, değerler veya dokular.
Satış katı: perakende alanları ve showroomlar. Bölge işaretleyiciler, kategori ipuçları ve
kampanya duvarları buraya yerleştirilir.
Arka alan: dinlenme odaları ve personel alanları. Bunlar kurum içi kültür ve güvenlik
hatırlatmaları için uygundur.

Her duvar için yüzey kaplamasını, boya parlaklığını ve son yeniden boyama tarihini kaydedin. Boyaya
özellikle dikkat gerekir. ABD EPA mimari kaplamalar kuralları, yılda yaklaşık 103,000 megagram VOC
emisyonunu azaltacağı tahmin ediliyor ve birçok iç mekan düzenleme işinde düşük VOC’li iç mekan
boyaları artık varsayılan hâle geldi (Intel Market Research düşük VOC’li boya düzenlemesi üzerine[5]).
Boya kimyası grafiklerin nasıl yapıştığını etkiler; bu nedenle boyayı belirleyen kişi ile grafik siparişini
veren kişi, herhangi bir sipariş verilmeden önce konuşmalıdır. Belirli boyalarda çıkartmaların neden
tutunamadığına dair teknik nedenler şu sayfada ele alınır: özel duvar çıkartmaları ürün sayfası..

Adım 2: Marka kılavuzlarını duvar kurallarına çevirin

Marka kılavuzlarınıza kısa bir “çevresel” ek bölüm ekleyin. Uzun olması gerekmez, ancak bir saha
yöneticisinin aksi halde tahmin etmek zorunda kalacağı beş soruyu yanıtlamalıdır:

Logo ölçeği ve koruma alanı. Koruma alanını piksel yerine logo yüksekliğinin bir oranı olarak1.
tanımlayın; böylece 2 fitlik kapı panelinden 12 fitlik vurgu duvarına kadar ölçeklensin.
Boya üzerindeki renk. Marka renklerini beyaz kâğıt üzerinde değil, gerçek duvar boyasına2.
göre onaylayın. Siteler genelinde kullandığınız her standart boya rengi için fiziksel bir renk
numune panosu saklayın.
Okuma mesafesine göre yazı tipi. Her bölge için, insanların gerçekten durduğu veya3.
oturduğu yere göre minimum harf yüksekliği belirleyin. Süslü el yazısı yazı tipleri uzaklıkta hızla
okunabilirliğini kaybeder; bu nedenle bunları yalnızca yakın mesafeli vurgular için ayırın.
Metin uzunluğu. Duvarlar yürürken okunur. Başlık ifadelerini tek kısa satırla, değerleri ise her4.
biri birkaç kelimeyle sınırlayın.
Sanat eseri dosyasının tek doğru kaynağı. Her grafik için sürüm numarası olan tek bir5.
vektör ana dosyası tutun; böylece her lokasyon aynı dosyadan baskı yapar.

https://www.intelmarketresearch.com/blog/1285/low-voc-regulations-put-the-interior-paints
https://tr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html


Adım 3: Grafikleri gerçek görüş hatlarına göre yerleştirin

Yerleştirme, bir grafiğin görülüp görülmeyeceğini belirler. Ziyaretçilerin gerçekten durduğu yerde
durun: giriş kapısında, kuyrukta, duvara bakan toplantı masası sandalyesinde. Yaygın bir yerleşim
kuralına göre odak grafikleri yerden yaklaşık 57 to 60 inç yükseklikte merkezlenir ve oturma
alanlarında birkaç inç daha aşağı indirilir. Son konumu onaylamadan önce, ressam bandı kullanarak 6
to 8 fit uzaklıktan yerleşimi kontrol edin.

Grafiğin neyi kapatmaması gerektiğini de planlayın. Zorunlu çıkış ve güvenlik işaretlerini, yangın
söndürücü konumlarını, termostatları, prizleri ve erişim panellerini açık tutun. Açılıştan bir ay sonra
duvarın önüne neyin yerleşeceğini de düşünün. Bir sergi rafının veya askılığın arkasında kalan bir
logo, boşa harcanmış bir bütçedir.

Adım 4: Büyük formatlı vurgu duvarlarını siparişler değil, projeler olarak
planlayın

Dev özel duvar çıkartmaları ve tam duvar resimleri en fazla marka etkisini, ama aynı zamanda en
fazla koordinasyon riskini taşır. Geniş grafikler panellerle basıldığından, sanat eseri son hâlini almadan
önce birleşim hatlarının nereye düşeceğine karar verin. Birleşimleri yüzlerden, logolardan ve küçük
yazı satırlarından uzak tutun. Montaj tarihinden önce duvarın tamamen kürlenmesi için boya
kaplamasını yeterince erken planlayın; perakende alanlarında ise mesai dışı montaj zaman dilimlerini
önceden ayırtın. Uygulama sırasında sıkışan havayı dışarı yönlendiren hava tahliye astarları,
kabarcıksız montajı hızlandırmak için artık daha fazla grafik filmde yer alıyor (Signs of the Times
sektör raporu[6]). Yine de bir vurgu duvarı, açılış takvimine kendi satırını hak eden iki kişilik bir iştir.
Adım adım ölçü, hazırlık ve montaj rehberi şu sayfada yer alır: ürün sayfası.

https://signsofthetimes.com/general-formulations-releases-new-gf-semi-rigid-vinyl-films-with-air-egress-liner/
https://signsofthetimes.com/general-formulations-releases-new-gf-semi-rigid-vinyl-films-with-air-egress-liner/
https://tr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html


Adım 5: Çok lokasyonlu yaygınlaştırmalar için ana spesifikasyonu kilitleyin

Her site farklı bilgi gönderdiğinde duvar çıkartması markalaşması ölçek büyüdükçe bozulur. Her duvar
için bir satır içeren tek bir tablo oluşturun ve her lokasyonun teklif almadan önce bunu doldurmasını
zorunlu kılın:

Kat planıyla eşleşen site kimliği ve duvar kimliği
Kullanılabilir genişlik ve yükseklik ile varsa engeller
Yüzey türü, boya markası, parlaklık ve yeniden boyama tarihi
Duvarların tam karşıdan ve açılı çekilmiş fotoğrafları
Grafik kimliği, sanat eseri sürümü ve yenileme katmanı (bkz. Adım 6)
Montaj sorumlusu ve planlanan sökülme tarihi

Önce tek bir temsili sitede pilot uygulama yapın, sonucu fotoğraflayın ve referans montaj olarak
onaylayın. Sonraki her lokasyon, birinin bir render görselinin hafızasına değil, bu fotoğrafa göre
denetlenir.

Adım 6: Her grafiğe bir yenileme katmanı atayın

Farklı grafiklerin farklı ömürleri vardır ve yapışkan seçimi bu ömre göre yapılmalıdır. Sektör
tedarikçileri, sökülebilir basınca duyarlı yapıştırıcıların kısa vadeli etkinliklere, kalıcı veya yüksek
yapışkanlıklı seçeneklerin ise uzun vadeli marka duvarlarına uygun olduğunu belirtiyor. Ayrıca PVC
içermeyen, kumaş ve kâğıt bazlı duvar malzemelerine olan talebin arttığını bildiriyorlar (Digital
Output’un duvar malzemesi raporu[7]). Üç katmanlı bir model planlamayı sade tutar:

Kimlik katmanı: logo, misyon ve temel değerler. Bu içerik yalnızca yeniden markalaşmada
değişir; bu nedenle yıllık olarak gözden geçirin.
Kampanya katmanı: mevsimlik promosyonlar, ürün lansmanları ve işe alım kampanyaları. Her
grafiğe sipariş edildiği anda bir sökülme tarihi atanır.
Etkinlik katmanı: fuarlar, pop-up mağazalar ve yıldönümleri. Bunlar günler veya haftalar
sürer; bu nedenle önce sökülebilirliği belirtin.

https://digitaloutput.net/walls-that-work/
https://digitaloutput.net/walls-that-work/


Kiralık ofislerde ek düşünce gerekir, çünkü kira sözleşmesi sona erdiğinde sökme bir tesis maliyetine
dönüşür. Sıva, alçıpan ve lambri yüzeyler için hedeflenen düşük yapışkanlıklı, kumaş görünümlü duvar
grafikleri esnek ve kiracı dostu olarak özellikle pazarlanıyor (Impressions Dergisi haberi[8]). Kalıcı bir
seçenek seçmeden önce kira sözleşmesindeki eski hâline getirme maddesini doğrulayın.

Adım 7: Etkiyi bir referans ölçüme karşı ölçün

Montajdan önce bir referans ölçüm kaydedin, ardından 90 gün gibi sabit bir aralıkla inceleyin.
Gerçekten toplayabileceğiniz metrikleri seçin:

Hedef Metrik Nasıl toplanır

Marka hatırlama Bir marka değerini veya sloganını söyleyebilen
ziyaretçilerin oranı

Kısa çıkış veya resepsiyon
anketi

Yön bulma Ön masada her hafta sorulan “nerede…”
sorularının sayısı

Montaj öncesi ve sonrası
masa başı sayımı

Sosyal medya erişimi Duvarı gösteren konum etiketli fotoğraflar Konum etiketleri üzerinden
sosyal medya dinleme

Çalışan deneyimi “Markamıza ait hissettiriyor” maddesindeki iş
yeri anket puanı Mevcut bağlılık anketi

Yaygınlaştırma
tutarlılığı

Referans montaj fotoğrafıyla eşleşen sitelerin
yüzdesi Üç aylık fotoğraf denetimi

Maliyet verimliliği Yeniden boyamayla karşılaştırıldığında her
yenileme başına maliyet ve iş gücü saati Tesis iş emirleri

Hangi grafik biçimi hangi marka görevine uyar?
Biçimi, geçen sefer en ucuz olana göre değil, duvarın görevine ve yenileme katmanına göre seçin.
Malzeme düzeyindeki seçim şu sayfada ele alınır: ürün sayfası; bu tablo marka rolüyle ilgilidir.

https://impressionsmagazine.com/news/ninja-transfers-low-tac-wall-graphics/168140/
https://tr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html


Biçim En uygun marka
görevi Tipik bölge Yenileme

uygunluğu Planlama uyarısı

Kesilmiş vinil
harfler

Düz marka
renklerinde logo,
değerler, oda adları

Karşılama,
toplantı odaları Kimlik

Fotoğraflar veya
geçişler için uygun
değildir

Baskılı kalıp
kesimli çıkartma

Tam renkli logo,
simgeler,
illüstrasyonlar

Karşılama,
dolaşım

Kimlik veya
kampanya

Renk, gerçek boyaya
göre onaylanmalıdır

Tam duvar baskılı
duvar resmi (dev
özel duvar
çıkartmaları)

Ana marka hikâyesi,
fotoğrafçılık,
sürükleyici temalar

Lobi, satış katı,
dinlenme odaları Kimlik

Birleşim yerleşimi ve
boya kürlenmesi
planlanmalıdır

Sökülebilir
kampanya grafiği

Promosyonlar,
lansmanlar, işe alım

Satış katı,
pencere
kenarındaki
duvarlar

Kampanya
veya etkinlik

Her grafiğin bir sahibi
ve sökülme tarihi
olmalıdır

Kumaş düşük
yapışkanlıklı grafik

Kiralık veya sık
değişen alanlarda
esnek temalar

Kiralık ofisler,
pop-up
mağazalar,
etkinlikler

Etkinlik veya
kampanya

Belirli duvar dokusuna
uygunluğunu
doğrulayın

Boyalı duvar resmi
(alternatif) Kalıcı sanatsal ifade Yalnızca sahip

olunan binalar
Nadiren
yenilenir

Her değişiklik tam
yeniden boyama
anlamına gelir

SSS
SSS: Özel duvar grafiklerinden kim sorumlu olmalı: pazarlama mı, tesis mi?

İkisi de, ancak sorumlulukları bölünmüş olarak. Pazarlama sanat eseri, marka kurallarını ve yenileme
takvimini yönetir. Tesis ise duvar denetimini, boya programını, montaj zaman dilimlerini ve sökmeyi
yönetir. Ortak bir ana spesifikasyon tablosu devri açık tutar ve her grafik adlandırılmış bir sorumluyu
listelemelidir.



SSS: İşletme duvar grafikleri ne sıklıkla yenilenmelidir?

Katmanı baz alın. Kimlik grafikleri yıllık olarak gözden geçirilir ve markalaşma yenilemesinde
değiştirilir. Kampanya grafiklerinde, sipariş edildiği anda belirlenen bir sökülme tarihi bulunur. Etkinlik
grafikleri, etkinlik sona erdiğinde indirilir. Solmuş, kabarmış veya markaya uygun olmayan herhangi
bir grafik erken indirilmelidir; çünkü hasarlı bir marka duvarı, boş bir duvardan daha fazla zarar verir.

SSS: 20 lokasyonun tutarlılığını nasıl koruruz?

Her grafik için sürüm numaraları olan tek bir vektör ana dosyası, tek bir site inceleme şablonu, bir
pilot sitede fotoğrafı çekilmiş tek bir onaylı referans montaj ve bu referansa göre puanlanan üç aylık
bir fotoğraf denetimi kullanın. Tek tek siteler kendi sanat eserlerini temin etmesin.

SSS: Okullar, kreşler veya sağlık hizmeti lobileri için ek gereklilikler var mı?

Muhtemelen. Bir grafik 12 yaş ve altı çocuklar için tasarlanmış veya pazarlanmışsa, ABD kuralları
çocuk ürünlerindeki toplam kurşun miktarını 100 ppm ile sınırlar (16 CFR 1252.1[9]). İç yüzeyler için
düşük emisyon iddiaları genellikle gönüllü UL 2818 testleriyle desteklenir (UL GREENGUARD
sertifikası[10]). Spesifikasyonunuza ihtiyacınız olan belgeleri ekleyin. Bir tedarikçiye sorulması gereken
belirli sorular şu sayfada listelenmiştir: ürün sayfası.

SSS: Kiralık bir ofiste duvar grafikleri kullanabilir miyiz?

Genellikle evet, ancak önce eski hâline getirme maddesini okuyun. Kimlik katmanının dışındaki her
şey için sökülebilir veya düşük yapışkanlıklı formatları tercih edin ve planlanan sökülme tarihini ana
spesifikasyonunuza kaydedin; böylece taşınmadan önce bütçelenir.

SSS: Duvar grafiklerinin değdiğini nasıl kanıtlarız?

Montajdan önce bir referans ölçüm alın; örneğin ön masadaki yön bulma soruları, anket puanları ve
konum etiketli fotoğraflar gibi. Ardından 90 günde karşılaştırın. Operasyonel getiriyi marka getirisinin
yanında göstermek için yenileme başına maliyeti, yeniden boyamayla karşılaştırarak ekleyin.

Temel çıkarımlar
Ticari duvarlar pazarın önemli bir bölümünü oluşturuyor — yaklaşık 25,2 % pay, 2025
yılındaki küresel duvar çıkartması geliri üzerinden (Kaynak)
İşletme kullanımı ev kullanımından daha hızlı büyüyor — ticari CAGR yaklaşık 7,2 %,
pazar payı ise 26,8 % (Kaynak)
Alıcılar artık duvar grafiklerini yalnızca baskıya göre değil, sökülebilirliğe ve yüzey
uyumuna göre değerlendiriyor — iç duvar dekorasyon çıkartmaları yaklaşık USD 1,68 milyar
değerindeydi; bu değer 2025 yılına aittir (Kaynak)
Boya şartnamelerini grafik siparişleriyle koordine edin — EPA kaplama kuralları yılda
yaklaşık 103,000 megagram VOC emisyonunu azalttı ve düşük VOC’li boyaları iç mekan
düzenleme işlerine taşıdı (Kaynak)
Ofis markalaşması ve yön bulma, Kuzey Amerika’da özel duvar talebini yönlendiriyor
— yaklaşık 36 % pay, 2024 yılındaki özel isim duvar çıkartması segmentinde (Kaynak)
Çocuk alanlarına yönelik grafikler federal sınırlara tabidir — çocuk ürünlerinde toplam
kurşun sınırı 100 ppm (Kaynak)
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Sonuç
Markaları inşa eden duvarlarla sessizce zarar veren duvarları ayıran şey nadiren baskıdır. Asıl fark,
arkasındaki plandır: bölgelendirilmiş duvarlar, duvara özgü marka kuralları, görüş hattına dayalı
yerleşim, her sitenin izlediği bir ana spesifikasyon, her grafikte bir yenileme katmanı ve
ölçülebileceğiniz bir referans ölçüm. Bu sistemi bir kez kurun; böylece her yeni lokasyon, deneme
niteliğinde bir deneyim yerine, kanıtlanmış bir montajın tekrarı olur. Belirli bir duvarı teklife
dönüştürmeye hazır olduğunuzda, şu konuyla başlayın: duvarınıza, boyanıza ve zaman çizelgenize
uygun özel duvar çıkartmaları ve konuşmanın doğru bilgilerle başlaması için ana spesifikasyonunuzu
paylaşın.
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